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1. Цели и задачи дисциплины
Цели дисциплины: изучение теоретических основ психологии рекламы;  формирование практических навыков применения психологических технологий в рекламной деятельности. 

Задачи дисциплины:
1. Анализ психологии рекламной деятельности.
2. Формирование навыков определения основных элементов рекламной стратегии и анализа рекламной продукции 
3. Формирование навыков использования психологических технологий в рекламной деятельности. 

2. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Рабочая программа по дисциплине: «Психология рекламы» разработана на основе учебного плана направления подготовки 37.03.01 Психология и является дисциплиной по выбору обучающихся вариативной части Блока Б1 Дисциплины (модули).

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям обучающихся:
Изучение дисциплины базируется на знаниях, умениях и компетенциях, полученных при изучении предшествующих дисциплин: Общая психология (ПК-6, ПКВ-6), Правоведение (ОК-4).

Входные знания, умения и компетенции обучающихся: 
- способностью использовать основы правовых знаний в различных сферах жизнедеятельности (ОК-4);
- способностью к постановке профессиональных задач в области научно-исследовательской и практической деятельности (ПК-6);

- способен применять знания по психологии как науки о психологических феноменах, категориях и методах изучения и описания закономерностей функционирования и развития психики (ПКВ-6).
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

- владеет знаниями о психологических технологиях в рекламной деятельности; способен определять основные моменты рекламной стратегии; проводить анализ рекламной продукции (ПКВ-22).
	Шифр 

компе-

тенции
	Наименование компетенции
	Уровень формирования

компетенции
	Этапы формирования компетенции

(знания, умения, навыки)

	ПКВ-22
	владеет знаниями о психологических технологиях в рекламной деятельности; способен определять основные моменты рекламной стратегии; проводить анализ рекламной продукции
	начальный
	знает (1)
	теоретические основы психологии рекламы

	
	
	
	умеет

(1)
	отличать рекламный продукт от иных видов продуктов деятельности

	
	
	
	владеет

(1)
	категориальным аппаратом психологии рекламы

	
	
	продвинутый
	знает

(2)
	основные этапы развития и современное состояние рекламы

	
	
	
	умеет

(2)
	составить текстовое рекламное объявление

	
	
	
	владеет

(2)
	основными методами рекламной деятельности

	
	
	высокий
	знает

(3)
	основные элементы рекламной стратегии

	
	
	
	умеет

(3)
	анализировать готовые рекламные продукты

	
	
	
	владеет

(3)
	психологическими технологиями в рекламной деятельности 


4. Объем дисциплины и виды учебной работы

(по очной форме обучения)

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы.

	Вид учебной работы
	Всего
	Семестр

	
	ак. часов
	зач. единиц
	6

	Контактная (аудиторная) работа (всего)
	54
	1,5
	1,5

	В том числе:
	
	
	

	Лекции
	26
	1
	1

	Практические занятия 
	18
	0,5
	0,5

	Семинары 
	10
	-
	-

	Лабораторные работы 
	-
	-
	-

	Самостоятельная работа 
	54
	1,5
	1,5

	Вид промежуточной аттестации (зачет)
	-
	-
	-

	Общая трудоемкость
	108
	3
	3


5. Содержание дисциплины

5.1. Содержание разделов дисциплины
1. Раздел: Теория рекламы

1.1. Тема: Общее понятие о рекламе. История рекламы

Эволюция представлений о рекламе. История  становления и развития рекламного дела. Современное представление о рекламе. Цели и функции рекламы. Виды рекламы.

1.2. Тема: Теоретические основы психологии рекламы
Значение теории для рекламного дела. Теория когнитивного диссонанса Л. Фестингера. Концепция первичных и вторичных процессов мышления В. Криса. Концепция психического образа Ф.Е. Василюка. Нейролингвистическое программирование (М. Эриксон, Д. Гриндер и др.).

1.3. Тема: Потребительские рынки и покупательское поведение потребителей

Понятие «потенциальный покупатель». Понятие «целевая аудитория». Модели покупательского поведения. Характеристики покупателя. Процесс принятия решения о покупке. Варианты принятия решения о приобретении товара-новинки. 

Поведение покупателей от имени предприятий и организаций. Анализ рыночных возможностей. Отбор целевых рынков.

1.4. Тема: Особенности российского потребительского рынка

Российские традиции в рекламе. Стадия развития рекламы в России. Образ российской рекламы. Своеобразие российского менталитета и его учет в конструировании рекламного образа. Выявление и использование стереотипов в рекламной деятельности. Отечественные стереотипы. Способы преобразования стереотипов.

Контрольные вопросы по 1 разделу:

1. Что общего и что отличает рекламу и пропаганду?

2. Какие задачи маркетинга можно реализовать средствами рекламы?

3. Каким образом знание компонентов психического образа (по Василюку Ф.Е.) можно использовать при создании рекламного продукта?

4. Каков алгоритм анализа рыночных возможностей?

2. Раздел: Практика рекламы

2.1. Тема: Рекламные каналы

Разновидности каналов рекламы. Телевидение (блиц-ролик, развернутый ролик, передача, телетекст), радио, наружная реклама (рекламный щит, реклама на транспорте, вывеска), печатная реклама (газеты, журналы, афиши, полиграфическая и сувенирная продукция), компьютерные каналы. Скрытая реклама. Альтернативные каналы рекламы.

2.2. Тема: Рекламный продукт как образ

Технология конструирования рекламного образа. Структура рекламного образа. Характеристики компонентов структуры. Уровни рекламного образа. Рекламная идея как концепция. Средства ее воплощения. Применение знаний о психических модальностях при конструировании рекламной концепции. Использование законов бессознательного в конструировании рекламных продуктов. Роль психических процессов в формировании рекламных образов.

2.3. Тема: Рекламный текст

Соответствие формы и содержания как закон рекламы. Язык изложения. Виды текстовой рекламы. Рекламный текст и эмоции человека. Законы бессознательного и их применение при конструировании рекламного текста. Подход нейролингвистики при создании рекламного текста. Использование предикатов различной модальности. Основные законы рекламного текста. Проверка рекламных текстов. Вычитка. Психологическая правдивость текста. Совершенствование текстовой рекламы с помощью клиентов.

2.4. Тема: Слоган

Понятие о рекламном девизе. Слоган и образ-концепция. Приемы создания слогана.

Фирменные девизы и имена. Имя фирмы.

2.5. Тема: Рекламный дизайн

Понятие дизайна. Промышленный дизайн. Рекламный дизайн – его признаки и особенности. Функции рекламного дизайна. Идея и ее дизайнерское воплощение. Символ. Фото. Психологическое значение тех или иных форм, фигур, цвета. Роль пространственного расположения объектов в рекламном продукте. Ритм. Размер. Композиция. Выбор шрифта. Согласование текста и дизайна. Рекламная эстетика. 

2.6. Тема: Аудиореклама

Рекламные каналы с использованием аудиоэффектов. Общее представление о работе слухового анализатора. Психологические закономерности аудиального восприятия. Воплощение идеи через звук. Характеристики звука. Музыка слов. Интонация. 

2.7. Тема: Компьютерная реклама

Разновидности компьютерных рекламных каналов. Виды компьютерной рекламной продукции. Баннерная реклама. Реклама в сети INTERNET. Возможности рекламы в информационных сетях. Компьютерный дизайн. 

2.8. Тема: Имидж фирмы

Имидж. Соответствие имиджа и характера деятельности фирмы. Поиск образа компании и конструирование имиджа. Предназначение, видение и миссия – маркетинговые категории, используемые в рекламе. Фирменный стиль. Фирменный знак. Логотип. Работа с персоналом. Общие законы управления. Использование имиджа компании в рекламных целях. Особенности и признаки имиджевой рекламы.

2.9. Тема: Реклама и «public relations»

Понятие «public relations» и его соотношение с понятием «реклама». Сферы деятельности «public relations». Арсенал средств «public relations». Внутренний и внешний «public relations». Услуги рекламных агентств по «public relations». «Promoushin».

2.10. Тема: Анализ рекламного продукта

Алгоритм экспертного анализа рекламного продукта. Методы и методики экспертизы. Подбор экспертной комиссии. Анализ выбора рекламных каналов и соответствия их имиджу фирмы. Анализ уровней рекламного образа. Психологическая правдивость рекламного продукта. Анализ эффективности рекламы. Анализ эффективности рекламной кампании.

Контрольные вопросы по 2 разделу:

1. Какие законы бессознательного Вам известны и каким образом их можно использовать при создании рекламного продукта?

2. В чем особенность подходов нейролингвистики при создании рекламного текста?

3. Какими дизайн-средствами Вы бы стали передавать идею времени?

4. Каким образом соблюдение законов управления в коллективе можно использовать в рекламных целях?

5. Как соотносятся между собой реклама и «public relations”?

6. Какие непрямые показатели эффективности рекламы Вы знаете?

3. Раздел: Рекламная деятельность

3.1. Тема: Рекламные кампании и рекламные агентства

Этапы подготовки и проведения рекламной кампании. Виды рекламных агентств. Структура и функции рекламных агентств. Выбор агентства. Права рекламодателя в работе с агентством. Высокие стандарты и узкие возможности – пути к компромиссу? Рекламный договор. Этапы контроля за деятельностью исполнителей и результатами. Урегулирование взаимных претензий.

3.2. Тема: Организация личной работы рекламиста

Профессиональные требования к рекламному агенту. Профессиограмма. Завоевание клиентов. Удержание клиентов. Как быть хорошим клиентом. Действия рекламиста до, во время и после создания первого варианта рекламного продукта заказчика. Манипулирование. Принципы этичного поведения рекламиста.

3.3. Тема: Рекламные переговоры

Природа конфликтов. Бесконфликтные переговоры. Предмет, позиции и пропозиции. Фабула переговоров. Манеры и стили переговоров. Техника взаимодействия. Перефразирование. Аргументация на переговорах. 

Телефонные переговоры. Правила разговора по телефону. Тактика разговора по телефону.

3.4. Тема: Средства на рекламу. Оценка эффективности рекламы

Правильное выделение средств на рекламу. Методы разработки рекламного бюджета. Определение рекламного бюджета. Спонсированная реклама. Обмен. Оценка эффективности рекламы.

3.5. Тема: Правовые и этические принципы рекламной деятельности

Обзор основных документов по рекламе. Правовая защита рекламной продукции. Права рекламиста-патентообладателя. Авторское право. Федеральный закон «о рекламе». Международный кодекс рекламы. Этика рекламной деятельности. Психологическая экологичность рекламных продуктов.

Контрольные вопросы к разделу 3:

1. Какие требования к рекламному агентству Вы можете предъявлять как заказчик?

2. Чем отличается управление от манипулирования?

3. Какие виды скрытой рекламы Вы знаете?

4. В чем федеральный закон «о рекламе» расходиться с международным рекламным кодексом?

5.2. Разделы дисциплины и междисциплинарные связи 
с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами

Отсутствуют.
5.3. Разделы дисциплины и виды занятий
тематический план по очной форме обучения
	№ п/п
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лек-ции
	 Практ.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр форми
руемой компе

тенции

	1. Раздел: Теория рекламы

	1.1
	Общее понятие о рекламе. 

История рекламы
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	1.2
	Теоретические основы психологии рекламы
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	1.3
	Потребительские рынки и покупательское поведение потребителей
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	1.4
	Особенности российского потребительского рынка
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	2. Раздел: Практика рекламы

	2.1
	Рекламные каналы
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	2.2
	Рекламный продукт как образ
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	2.3
	Рекламный текст
	-
	4
	-
	2
	6
	12
	ПКВ-22

	2.4
	Слоган
	-
	2
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	2.5
	Рекламный дизайн
	-
	4
	-
	2
	6
	12
	ПКВ-22

	2.6
	Аудиореклама
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	2.7
	Компьютерная реклама
	-
	2
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	2.8
	Имидж фирмы
	-
	-
	-
	2
	2
	4
	ПКВ-22

	2.9
	Реклама и «public relations»
	-
	-
	-
	2
	2
	4
	ПКВ-22

	2.10
	Анализ рекламного продукта
	2
	2
	-
	-
	4
	8
	ПКВ-22

	3. Раздел: Рекламная деятельность

	3.1
	Рекламные кампании и рекламные агентства
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	3.2
	Организация личной работы рекламиста
	2
	-
	-
	2
	4
	8
	ПКВ-22

	3.3
	Рекламные переговоры
	2
	2
	-
	-
	4
	8
	ПКВ-22

	3.4
	Средства на рекламу. Оценка эффективности рекламы
	2
	2
	-
	-
	4
	8
	ПКВ-22

	3.5
	Правовые и этические аспекты рекламной деятельности
	2
	-
	-
	-
	2
	4
	ПКВ-22

	Итого:
	26
	18
	
	10
	54
	108
	ПКВ-22


тематический план по заочной форме обучения,

полной образовательной программе
	№ п/п
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лек-ции
	 Практ.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр форми
руемой компе

тенции

	1. Раздел: Теория рекламы

	1.1
	Общее понятие о рекламе. 

История рекламы
	-
	-
	-
	-
	4
	4
	ПКВ-22

	1.2
	Теоретические основы психологии рекламы
	-
	-
	-
	-
	4
	4
	ПКВ-22

	1.3
	Потребительские рынки и покупательское поведение потребителей
	1
	-
	-
	-
	3
	4
	ПКВ-22

	1.4
	Особенности российского потребительского рынка
	-
	-
	-
	-
	4
	4
	ПКВ-22

	2. Раздел: Практика рекламы

	2.1
	Рекламные каналы
	1
	-
	-
	-
	3
	4
	ПКВ-22

	2.2
	Рекламный продукт как образ
	-
	-
	-
	-
	4
	4
	ПКВ-22

	2.3
	Рекламный текст
	-
	1
	-
	-
	11
	12
	ПКВ-22

	2.4
	Слоган
	-
	-
	-
	-
	4
	4
	ПКВ-22

	2.5
	Рекламный дизайн
	-
	1
	-
	-
	11
	12
	ПКВ-22

	2.6
	Аудиореклама
	1
	-
	-
	-
	3
	4
	ПКВ-22

	2.7
	Компьютерная реклама
	-
	1
	-
	-
	3
	4
	ПКВ-22

	2.8
	Имидж фирмы
	-
	-
	-
	1
	3
	4
	ПКВ-22

	2.9
	Реклама и «public relations»
	-
	-
	-
	1
	3
	4
	ПКВ-22

	2.10
	Анализ рекламного продукта
	-
	1
	-
	-
	7
	8
	ПКВ-22

	3. Раздел: Рекламная деятельность

	3.1
	Рекламные кампании и рекламные агентства
	1
	-
	-
	-
	3
	4
	ПКВ-22

	3.2
	Организация личной работы рекламиста
	1
	-
	-
	-
	7
	8
	ПКВ-22

	3.3
	Рекламные переговоры
	-
	-
	-
	-
	8
	8
	ПКВ-22

	3.4
	Средства на рекламу. Оценка эффективности рекламы
	1
	-
	-
	-
	7
	8
	ПКВ-22

	3.5
	Правовые и этические аспекты рекламной деятельности
	-
	-
	-
	-
	4
	4
	ПКВ-22

	Итого:
	6
	4
	
	2
	96
	108
	ПКВ-22


6. Лабораторный практикум

Не предусмотрен.
7. Практические занятия (семинары)
7.1. Практические занятия

	№ п/п
	№ 

темы 
	Тематика практических занятий
	Трудоемкость (час.)

	1
	2.3
	Рекламный текст:

Виды текстовой рекламы. Рекламный текст и эмоции человека. Законы бессознательного и их применение при конструировании рекламного текста. Подход нейролингвистики при создании рекламного текста. 
	4

	2
	2.4
	Слоган:

Приемы создания слогана.
	2

	3
	2.5
	Рекламный дизайн:

Психологическое значение тех или иных форм, фигур, цвета. Роль пространственного расположения объектов в рекламном продукте. Ритм. Размер. Композиция. Выбор шрифта. Согласование текста и дизайна.
	4

	4
	2.7
	Компьютерная реклама:

Баннерная реклама. Реклама в сети INTERNET. Компьютерный дизайн
	2

	5
	2.10
	Анализ рекламного продукта:

Анализ эффективности рекламной кампании.
	2

	6
	3.3
	Рекламные переговоры:

Техника взаимодействия. Перефразирование. Аргументация на переговорах. 
	2

	7
	3.4
	Средства на рекламу. Оценка эффективности рекламы:

Оценка эффективности рекламы.
	2


7.2. Семинары

	№ п/п
	№ 

темы 
	Тематика семинаров
	Трудоемкость (час.)

	1
	2.3
	Рекламный текст:

Язык изложения. Рекламный текст и эмоции человека. Основные законы рекламного текста. Психологическая правдивость текста. 
	2

	2
	2.5
	Рекламный дизайн:

Роль пространственного расположения объектов в рекламном продукте. Композиция. Согласование текста и дизайна. 
	2

	3
	2.8
	Имидж фирмы:

Имидж. Соответствие имиджа и характера деятельности фирмы. Фирменный стиль. Фирменный знак. Логотип.
	2

	4
	2.9
	Реклама и «public relations»:

Сферы деятельности «public relations». Арсенал средств «public relations». Внутренний и внешний «public relations». 
	2

	5
	3.2
	Организация личной работы рекламиста:

Завоевание клиентов. Удержание клиентов. Манипулирование. 
	2


8. Примерная тематика курсовых работ (проектов)

Не предусмотрено.
9. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

А. Основная литература

1. Дубровин, И.А. Маркетинговые коммуникации: учебник / И.А. Дубровин. – М.: Дашков и К, 2014. 
2. Маркова, Е.В. Психология рекламы: учеб. пособие / Е.В. Маркова. – М.: Форум, 2014.
3. Резепов, И.Ш. Психология рекламы и PR: учеб. пособие  / И.Ш. Резепов. – М.: Дашков и К: Ай Пи Эр Медиа, 2012. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/6001

Б. Дополнительная литература
1. Байбардина Т.Н. Психология рекламы. Практикум [Электронный ресурс]: учебное пособие / Байбардина Т.Н., Кузьменко В.Л., Бурцева О.А. – Электрон. текстовые данные. – Минск: Вышэйшая школа, 2014. – 192 c. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/35534

2. Баннерная реклама в сети INTERNET // Практика рекламы. – 1998. - №2 (30). – С.140-142.

3. Бизнес-сувениры // Практика рекламы. – 1998. - №3 (31). – С. 102-104.

4. Викентьев И.Л. Приемы рекламы – Новосибирск: Цэрис, 1993. 

5. Гермогенова Л.Ю. Эффективная реклама в России. Практика и рекомендации. – М.: РусПартнер Лтд, 1994. 

6. Гуревич П.С. Психология рекламы [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / Гуревич П.С. – Электрон. текстовые данные. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. – 271 c. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/34503

7. Гуревич П.С. Психология рекламы: учебник для вузов / П.С. Гуревич. - М.: Юнити-Дана, 2005. - 271 с

8. Завязать грудь узлом…// Практика рекламы. – 1998. - №3 (31). – С. 110-112.

9. Зазыкин В.Н. Психология в рекламе. – М.: Дата Стром, 1992. 

10. Значение товарного знака в практике рекламы // Практика рекламы. – 1998. - №3 (31). – С. 113-116.

11. Как сделать Ваш ВЕБ-сайт популярным // Практика рекламы. – 1998. - №5 (33). – С.104-106.

12. Как сделать идеальный текст (12 советов копирайтеров) // Практика рекламы - 1998. - №9-10 (37-38). – С. 176-184.

13. Какого размера следует выбрать рекламное объявление // Практика рекламы. – 1998.- №6 (34). – С.74-78.

14. Картер Г. Эффективная реклама. Путеводитель для мелких предприятий. – М.: Прогресс, 1991. 

15. Компьютеры в рекламе. Подготовка изображений // Практика рекламы. – 1998. - №1.(29). – С.111- 114.

16. Кондрашов Г.Н. Потребности – спрос – реклама. – М.: Знание, 1989.

17. Котлер Ф. Основы маркетинга. – М.: Ростинтер, 1996. 

18. Лебедев-Любимов А.М. Психология рекламы. – СПб.: Питер, 2004.
19. Майерс С. Социальная психология. - СПб.: Питер, 1998.

20. Мокшанцев Р.И. Психология рекламы: учеб. пособие / науч. ред. М.В. Удальцова. – М.: ИНФРА-М, 2001.

21. Музыкальные предпочтения радиослушателей // Практика рекламы. – 1998. - №7. - С.156-158.

22. Музыкант В. Реклама: международный опыт и российские традиции. – М.: Право и закон, 1996.

23. Основные принципы научного подхода в рекламе // Практика рекламы. – 1998. - №6 (34). – С.154-156.

24. Перепелица В. Как сделать рекламу эффективной или как стать известным. – Ростов-на-Дону: Зевс, 1997. 

25. Пидкасистый А.П. Экономическое поведение потребителей. – М.: Рос. Пед. Агентство, 1997. 

26. Рафел М. и Н. Как завоевать клиента. – СПб.: Питер, 1996.

27. Реклама в INTERNET // Практика рекламы. – 1998. - №1 (29). – С.102-104.

28. Реклама в компьютерных сетях // Практика рекламы. – 1998. - №5 (33).  – С.103-104.

29. Реклама на дисплеях // Практика рекламы. – 1998. - №5 (33). – С.100-102.

30. Социальные исследования и маркетинг // Практика рекламы. – 1998. - № 9-10. (37-38). - С.201-213.

31. Старобинский Э.Е. Самоучитель по рекламе. – М.: ЗАО «Интел-синтез», 1997. 

32. Строго математический способ расчета эффективности от рекламы // Практика рекламы. –1998. - №1 (29). – С.111-114.

33. Фридлиндер К.Т. Путь к покупателю (Теория и практика рекламного дела): Пер. с нем. – М.: ВСНХ  Центр. Упр. Печати СССР, 1926. 

34. Цвет и символ в рекламе // Практика рекламы. – 1998. -  №4 (32). – С.132-136.

35. Через внедрение рекламы – к вовлечение в потребление // Практика рекламы. – 1998. - №7 (35). – С.104-108.

36. Эйхер Д. Нейро-лингвистическое программирование в бизнесе и менеджменте. – М.: Институт практической психологии, 1997. 

10. Перечень информационных технологий
А. Программное обеспечение

Microsoft Windows, MS Office, MS Media Player.

Б. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

Автоматизированная информационно-библиотечная система «Марк».

ЭБС IPRbooks: www.iprbookshop.ru.
ЭБС ВСЭИ: http://edu/vs_library/index.php
11. Описание материально-технической базы по дисциплине

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, текущего контроля и промежуточной аттестации, помещения для самостоятельной работы, укомплектованные специализированной мебелью и техническими средствами обучения.

Мультимедиа-презентации по дисциплине, раздаточный материал (образцы рекламных объявлений), иллюстративный материал (схемы, рисунки и графики).
Городилова С.А. Психология рекламы [Электронный ресурс]: учебное пособие. – Киров: ВСЭИ, 2012.

12. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

При преподавании дисциплины используются лекции, семинары и практические занятия. 
Главная цель семинарских занятий - обеспечить обучающимся возможность овладеть навыками и умениями использования теоретического знания применительно к особенностям изучаемой отрасли. 

Методы проведения практических занятий: решение практических задач, выполнение практических упражнений.
Самостоятельная работа обучающихся выполняется в соответствии с методическими указаниями по СР по данной дисциплине.
Формы и содержание текущего контроля: участие в практических занятиях и семинарах, промежуточное тестирование, выполнение творческих заданий.
Формы и содержание итогового контроля: устный зачет по утвержденным кафедрой вопросам. Допуск к зачету проводится по основаниям: участие в  практических занятиях и семинарах.
13. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной 

сети "Интернет" 
Электронно-библиотечная система вуза и электронная информационно-образовательная среда вуза, обеспечивающие доступ обучающегося к информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".

Электронная информационно-образовательная среда вуза обеспечивает:

- доступ к учебным планам, программам дисциплин, практик, изданиям электронных библиотечных систем и электронным образовательным ресурсам, указанным в рабочей программе;

- фиксацию хода образовательного процесса, результатов промежуточной аттестации и результатов освоения образовательной программы;

- формирование электронного портфолио обучающегося;

- взаимодействие между участниками образовательного процесса;

- индивидуальный неограниченный доступ к Wi-Fi (на территории вуза);

- индивидуальный неограниченный доступ к ЭБС IPRbooks.

14. Перечень учебно-методического обеспечения 

самостоятельной работы обучающихся

Булдакова, Н.В. Организация самостоятельной работы студентов ВСЭИ: Методические рекомендации. – Киров: ВСЭИ, 2013. – 16 с. 

Методические указания по самостоятельной работе обучающихся по дисциплине.

Примерные вопросы к зачету

	№ п/п
	Вопрос
	Шифр 

формируемой 

компетенции

	1
	Понятие о рекламе.
	ПКВ-22

	2
	История рекламы.
	ПКВ-22

	3
	Теория когнитивного диссонанса Л. Фестингера.
	ПКВ-22

	4
	Теория вторичных процессов мышления В. Криса.
	ПКВ-22

	5
	Концепция психического образа Ф.Е. Василюка.
	ПКВ-22

	6
	Реклама и маркетинг.
	ПКВ-22

	7
	Реклама и информация.
	ПКВ-22

	8
	Реклама и агитация-пропаганда.
	ПКВ-22

	9
	Российские традиции и особенности в рекламе.
	ПКВ-22

	10
	Рекламные каналы и их носители.
	ПКВ-22

	11
	Рекламный продукт как образ.
	ПКВ-22

	12
	Рекламный текст.
	ПКВ-22

	13
	Слоган.
	ПКВ-22

	14
	Рекламный дизайн.
	ПКВ-22

	15
	Аудиореклама.
	ПКВ-22

	16
	Компьютерная реклама.
	ПКВ-22

	17
	Имидж фирмы как аспект рекламы.
	ПКВ-22

	18
	Анализ рекламного продукта.
	ПКВ-22

	19
	Рекламное агентство.
	ПКВ-22

	20
	Рекламная кампания.
	ПКВ-22

	21
	Организация личной работы рекламиста.
	ПКВ-22

	22
	Рекламные переговоры.
	ПКВ-22

	23
	Расчет средств на рекламу.
	ПКВ-22

	24
	Оценка эффективности рекламной деятельности.
	ПКВ-22

	25
	Основные законы рекламы.
	ПКВ-22

	26
	Правовые аспекты рекламной деятельности.
	ПКВ-22

	27
	Этические аспекты рекламной деятельности.
	ПКВ-22

	28
	Приемы конструирования рекламы:  привлечения внимания.
	ПКВ-22

	29
	Приемы конструирования рекламы: усиление мотивации.
	ПКВ-22

	30
	Имяобразование.
	ПКВ-22
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