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1. Цели и задачи дисциплины
Цель дисциплины: дать развернутое представление об основных моделях, объясняющих формирование структуры рынка, о влиянии структуры рынка на поведение участников и общественное благосостояние.
Задачи дисциплины:

1. Анализ основных направлений и результатов современных теоретических  исследований в области анализа отраслевых рынков.

2. Формирование навыков овладения современным инструментарием анализа рыночных структур.
3. Формирование навыков применения микроэкономического анализа для объяснения формирования различных структур рынка. 
2. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Рабочая программа по дисциплине: «Теория отраслевых рынков» разработана   на основе федерального государственного образовательного стандарта высшего образования по направлению подготовки 38.03.01 Экономика и является дисциплиной базовой части Блока Б1 Дисциплины (модули).
Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям обучающихся:
Изучение дисциплины базируется на знаниях, умениях и компетенциях, полученных при изучении предшествующих дисциплин: Микроэкономика (ОК-3; ОПК-2), Макроэкономика         (ОК-3; ОПК-2; ПК-6), История экономических учений (ОК-3; ПКВ-4). 

Входные знания, умения и компетенции обучающихся: 

- способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности (ОК-3);
- способностью осуществлять сбор, анализ и обработку данных, необходимых для решения профессиональных задач (ОПК-2);

- способностью анализировать и интерпретировать данные отечественной и зарубежной статистики о социально-экономических процессах и явлениях, выявлять тенденции изменения социально-экономических показателей (ПК-6);
- способен анализировать категориальный аппарат основных экономических школ, течений и направлений (ПКВ-4).
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

- способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности (ОК-3);
- способен на основе теоретических моделей выявлять особенности и факторы функционирования конкретных отраслевых рынков (ПКВ-5).
	Шифр 

компе-

тенции
	Наименование компетенции
	Уровень формирования

компетенции
	Этапы формирования компетенции

(знания, умения, навыки)

	ОК-3
	способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности
	начальный
	знает (1.1)
	закономерности функционирования современной экономики на микроуровне

	
	
	
	умеет

(1.1)
	выявлять проблемы конкуренции и развития  структуры рынка

	
	
	
	владеет

(1.3)
	навыками исследования проблем развития конкуренции и структуры рынка

	
	
	продвинутый
	знает

(1.2)
	основные показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов 
на микроуровне

	
	
	
	умеет

(1.2)
	проводить теоретические и эмпирические исследования в области функционирования экономики на микроуровне

	
	
	
	владеет

(1.2)
	навыками расчета экономических показателей деятельности хозяйствующих субъектов на микроуровне

	
	
	высокий
	знает

(1.3)
	основные особенности функционирования российской экономики

	
	
	
	умеет

(1.3)
	идентифицировать типы экономической политики

	
	
	
	владеет

(1.3)
	навыками анализа экономических показателей деятельности хозяйствующих субъектов на микроуровне

	ПКВ-5
	способен на основе теоретических моделей выявлять особенности и факторы функциониро-вания конкретных отраслевых рынков
	начальный
	знает (2.1)
	основные теоретические концепции современной теории отраслевых рынков

	
	
	
	умеет

(2.1)
	рассчитывать показатели концентрации рынков и интерпретировать их значения

	
	
	
	владеет

(2.1)
	навыками интерпретации показателей концентрации рынков

	
	
	продвинутый
	знает

(2.2)
	основы построения, расчета и анализа  современной системы показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих  субъектов на микроуровне

	
	
	
	умеет

(2.2)
	интерпретировать результаты теоретических  
и эмпирических исследований, основанных 
на теории отраслевых рынков

	
	
	
	владеет

(2.2)
	методами и приемами анализа экономических  явлений и процессов с помощью стандартных теоретических и эконометрических моделей

	
	
	высокий
	знает

(2.3)
	институциональную структуру российской экономики, направления экономической политики государства

	
	
	
	умеет

(2.3)
	оценивать последствия государственной экономической политики для конкуренции 
и тенденций развития отраслевых рынков

	
	
	
	владеет

(2.3)
	современными методиками расчета и анализа социально-экономических показателей, характеризующих экономические процессы 
и явления на микроуровне


4. Объем дисциплины и виды учебной работы

(по очной форме обучения)

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы.

	Вид учебной работы
	Всего
	Семестр

	
	ак. часов
	зач. единиц
	4

	Контактная (аудиторная) работа (всего)
	54
	1,5
	1,5

	В том числе:
	
	
	

	Лекции
	26
	1
	1

	Практические занятия 
	16
	0,5
	0,5

	Семинары 
	12
	-
	-

	Лабораторные работы 
	-
	-
	-

	Самостоятельная работа 
	54
	1,5
	1,5

	Вид промежуточной аттестации (экзамен)
	36
	1
	1

	Общая трудоемкость
	144
	4
	4


5. Содержание дисциплины

5.1. Содержание разделов дисциплины

1. Раздел: Рынок и фирма
1.1. Тема:  Предмет и  методы теории отраслевых рынков. Отраслевая политика

Предмет и метод анализа отраслевых рыночных структур. Исходная  парадигма «базовые условия рынка – структура – поведение – результат». Роль государственной политики в достижении рациональной рыночной структуры. Типы отраслевой политики.  Антимонопольная политика государства. Два типа государственного воздействия на рыночные структуры: регулирование и антитрестовская политика.

1.2. Тема: Фирма в теории отраслевых рынков.

Понятие фирмы. Основные концепции фирмы в экономической теории. Основные характеристики фирмы. Три подхода к анализу функционирования фирмы. Технологическая концепция фирмы. Контрактная концепция фирмы. Стратегическая концепция фирмы. Стратегия фирмы. Классификация фирм: по размерам, формам собственности, организационно-правовым формам, внутренней структуре управления, целям.

1.3. Тема: Конкуренция и монополия

Основные концепции конкуренции. Совершенная конкуренция. Квазиконкурентный рынок. Эффективность конкурентных рынков. Политические аргументы в пользу конкуренции. Распределение ресурсов в условиях конкуренции и монополии. Исследования величины «мертвого груза». Х - не эффективность монополии.
Естественная монополия. Правило максимизации прибыли в условиях монополии. Отличительные черты современных фирм: условия неопределенности, сложности организационной структуры, возрастающее отделение собственности от управления на промышленных предприятиях, множественность управленческих целей. Последствия монопольной власти.

1.4. Тема: Структура отрасли. Рыночная концентрация и монопольная власть

Основные черты, характеризующие рыночную структуру. Основные
типы рынков. Рынки совершенной конкуренции. Монополистическая конкуренция. Олигополия. Монополия. Монопсония. Факторы, определяющие рыночную структуру. Теоретические основы анализа и спецификации рыночных структур. Показатели уровня концентрации на отдельных отраслевых рынках. Индекс Лернера. Индекс концентрации рынка. Индекс Херфиндаля-Хиршмана. Индекс Джини. Индекс энтропии. Проблема выбора показателя. 

Проблема определения границ рынка. Локальные, временные,
продуктовые границы рынка. Разграничения рынка и отрасли. Показатели монопольной власти. Барьеры входа на рынок и выхода с рынка. Нестратегические барьеры входа. Эффект масштаба. Ограничения  эффекта масштаба. Эффект масштаба и вертикальная интеграция. Диверсификация деятельности фирмы. Дифференциация продукта. Стратегические барьеры входа. Ценообразование,  ограничивающее вход. Неценовые стратегии создания барьеров входа: дополнительные инвестиции в оборудование, дифференциация продукта, долгосрочные контракты с третьими лицами.
1.5. Тема: Рынок доминирующей фирмы
Монопольная власть доминирующей фирмы. Причины рыночной власти
доминирующей фирмы: детерминанты монопольной власти в краткосрочном периоде.
 Предпосылки модели поведения ценового лидера. Поведение фирм из конкурентного окружения. Анализ модели рынка с доминирующей фирмой и определение характеристик цены, назначаемой лидером. Модель «самоубийственного поведения» (ценовая политика высоких цен доминирующей фирмы). Статические модели ценообразования, ограничивающего вход. Динамическая модель ценообразования, ограничивающего вход. Грабительское ценообразование на рынке доминирующей фирмы. Барьеры входа в отрасль как фактор поведения доминирующей фирмы. Квазиконкурентные рынки.

Контрольные вопросы по 1 разделу:

1. Каково место государства в парадигме «базовые условия – структура – поведение – результат»?

2. Почему анализ структуры рынка начинается с изучения фирмы как экономического агента?

3. Почему существует три различных концептуальных подхода к изучению фирмы?

4. Почему существуют альтернативные цели фирм?

5. В чем экономический смысл потерь «мертвого груза»?

6. Когда совпадают понятия рынок и  отрасль?

7. Что такое барьеры входа и выхода?

8. Какие параметры определяют стратегическое поведение фирм на  рынке?

9. Какую фирму можно считать доминирующей на рынке?

10. Каковы ценовые факторы, которые может использовать доминирующая фирма?     
2. Раздел: Факторы монополизации рынка и стратегии фирмы

2.1. Тема: Информация как фактор монопольной власти

Причины неполноты информации. Асимметричная информация. Модель
Акерлофа «рынок лимонов». Снижение общественного благосостояния при
асимметрии информации. Результаты асимметрии информации. 
Общий подход к анализу рынка с асимметрией информации о качестве.
Проблема «негативного отбора» и ее решение. Пути решения проблем рынка
с асимметричной информацией. Виды государственной поддержки. Поведение производителей высококачественной продукции.

Рынок с асимметрией информации о ценах. Ценовая стратегия продавцов в краткосрочном периоде.  Долгосрочное равновесие на рынке с асимметричной информацией о ценах.
2.2. Тема:  Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция

Рынок дифференцированного продукта. Модель монополистической конкуренции Э.Чемберлина. Долгосрочное равновесие на рынке дифференцированного продукта и избыточная производственная мощность. Измерение дифференциации. 
Горизонтальная и вертикальная дифференциация товара.

Модели рынков дифференцированного товара. Модель линейного города (М.Хотеллинга) - модель пространственной дифференциации. Модель «кругового города» (М.Салопа). Продукт как совокупность характеристик: модель Ланкастера.

Реклама на рынке дифференцированного продукта.  Регулирование рекламной деятельности. Реклама и структура рынка. Структура рынка и разнообразие продукта. 

2.3. Тема:  Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения. Внешние эффекты в отношениях между производителями и посредниками. Риск безответственности и морального ущерба. Проблема «безбилетника» в отношениях производителя и посредника.

Вертикальная интеграция как форма контроля над собственностью.
Виды вертикальной интеграции. Издержки вертикальной интеграции. Стимулы к вертикальной интеграции.
Вертикальные ограничения как форма контроля над поведением.
Вертикальные ограничения на монопсонических рынках. Вертикальные ограничения в отношениях между производителями и дистрибьюторами. Франчайзинг как форма вертикальной интеграции.

2.4. Тема:  Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение фирм на рынке

Понятие «несовершенная конкуренция». Две основные формы несовершенной конкуренции: монополистическая конкуренция и олигополия. Классификация моделей олигополии: модели некооперированной и кооперированной олигополии; количественная и ценовая олигополия.

Некооперированная олигополия. Модели олигополии. 

Кооперированная олигополия. Картель.  Издержки картеля. 


2.5. Тема:  Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на товарном рынке

Причины возникновения ценовой дискриминации. Условия эффективности ценовой дискриминации. Типы ценовой дискриминации. Практика ценовой дискриминации. Связанные продажи. Сезонное ценообразование. Скидки как метод ценовой дискриминации. Межвременная дискриминация. Парадокс Коуза. 
Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние.
Воздействие на распределение доходов. Воздействие на экономическую эффективность. 
Контрольные вопросы по 2 разделу:
1. Почему возникает неполнота информации на рынках?

2. Какую роль играет информация о качестве товара на рынке?

3. Почему возникает дифференциация товаров? 

4. Каковы последствия дифференциации товаров для производителей, потребителей и экономики в целом?

5. Каковы параметры рыночного равновесия в моделях дифференциации товара?
6. Каким образом реклама может действовать как фактор конкуренции, а каким образом способствует усилению монопольной власти?

7. Какие виды вертикальной интеграции встречаются?

8. Как вертикальная интеграция изменяет рыночную структуру и монопольную власть фирмы?

9. Что такое ценовая война и при каких условиях она может начаться?

10. Почему на рынках олигополии у фирм есть стимулы для сговора?
11. Имеются ли стимулы для сохранения партнерами картельного соглашения?
12. Почему возникает необходимость ценовой дискриминации?

13. Какие критерии используются для классификации типов ценовой дискриминации?

14. Как меняются величина цены и методы ценообразования в ходе
жизненного цикла товара?

5.2. Разделы дисциплины и междисциплинарные связи 
с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами
	№ п/п
	Наименование обеспечиваемых (последующих) дисциплин
	№ разделов данной дисциплины, необходимых для изучения обеспечиваемых (последующих) дисциплин

	1
	Маркетинг
	1

	2
	Менеджмент
	2

	3
	Мировая экономика и международные экономические отношения
	1


5.3. Разделы дисциплины и виды занятий

тематический план по очной форме обучения

	№ п/п
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лек-ции
	 Практ.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр формируемой компе

тенции

	1. Раздел: Рынок и фирма

	1.1
	Предмет и  методы теории отраслевых рынков. Отраслевая политика
	2
	-
	-
	2
	4
	8
	ОК-3

	1.2
	Фирма в теории отраслевых рынков
	2
	-
	-
	2
	4
	8
	ОК-3

	1.3
	Конкуренция и монополия
	4
	2
	-
	-
	6
	12
	ОК-3; ПКВ-5

	1.4
	Структура отрасли. Рыночная концентрация и монопольная власть
	4
	2
	-
	2
	8
	16
	ОК-3;
ПКВ-5

	1.5
	Рынок доминирующей фирмы
	2
	2
	-
	-
	4
	8
	ОК-3

	2. Раздел: Факторы монополизации рынка и стратегии фирмы

	2.1
	Информация как фактор монопольной власти 
	2
	2
	-
	-
	4
	8
	ПКВ-5

	2.2
	Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция 
	2
	2
	-
	2
	6
	12
	ОК-3;
ПКВ-5

	2.3
	Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	2
	2
	-
	-
	4
	8
	ПКВ-5

	2.4
	Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение фирм на рынке 
	4
	2
	-
	2
	8
	16
	ОК-3;
ПКВ-5

	2.5
	Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на товарном рынке
	2
	2
	-
	2
	6
	12
	ПКВ-5

	Итого:
	26
	16
	
	12
	54
	108
	ОК-3;
ПКВ-5


тематический план по заочной форме обучения,

полной образовательной программе
	№ п/п
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лек-ции
	 Практ.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр формируемой компе

тенции

	1. Раздел: Рынок и фирма

	1.1
	Предмет и  методы теории отраслевых рынков. Отраслевая политика
	1
	-
	-
	-
	7
	8
	ОК-3

	1.2
	Фирма в теории отраслевых рынков
	-
	-
	-
	1
	7
	8
	ОК-3

	1.3
	Конкуренция и монополия
	1
	1
	-
	-
	10
	12
	ОК-3; ПКВ-5

	1.4
	Структура отрасли. Рыночная концентрация и монопольная власть
	1
	1
	-
	1
	13
	16
	ОК-3;
ПКВ-5

	1.5
	Рынок доминирующей фирмы
	-
	1
	-
	-
	7
	8
	ОК-3

	2. Раздел: Факторы монополизации рынка и стратегии фирмы

	2.1
	Информация как фактор монопольной власти 
	1
	-
	-
	-
	7
	8
	ПКВ-5

	2.2
	Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция 
	1
	1
	-
	-
	10
	12
	ОК-3;
ПКВ-5

	2.3
	Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	1
	-
	-
	-
	7
	8
	ПКВ-5

	2.4
	Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение фирм на рынке 
	1
	1
	-
	1
	13
	16
	ОК-3;
ПКВ-5

	2.5
	Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на товарном рынке
	1
	1
	-
	1
	9
	12
	ПКВ-5

	Итого:
	8
	6
	
	4
	90
	108
	ОК-3;
ПКВ-5


6. Лабораторный практикум

Не предусмотрен.
7. Практические занятия (семинары)

7.1. Практические занятия

	№ п/п
	№ 

темы 
	Тематика практических занятий
	Трудоемкость (час.)

	1
	1.3
	Конкуренция и монополия: 

Исследования величины «мертвого груза».
	2

	2
	1.4
	Структура отрасли. Рыночная концентрация и монопольная власть:

Показатели уровня концентрации на отдельных отраслевых рынках. Индекс Лернера. Индекс концентрации рынка. Индекс Херфиндаля-Хиршмана. Индекс Джини. Индекс энтропии.
	2

	3
	1.5
	Рынок доминирующей фирмы:

Анализ модели рынка с доминирующей фирмой и определение характеристик цены, назначаемой лидером.
	2

	4
	2.1
	Информация как фактор монопольной власти: 

Модель «рынок лимонов» Акерлофа.
	2

	5
	2.2
	Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция:

Горизонтальная и вертикальная дифференциация товара.
	2

	6
	2.3
	Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения: Виды вертикальной интеграции.
	2

	7
	2.4
	Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение фирм на рынке:
Модели олигополии.
	2

	8
	2.5
	Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на товарном рынке:
Типы ценовой дискриминации.
	2


7.2. Семинары

	№ п/п
	№ 

темы 
	Тематика семинаров
	Трудоемкость (час.)

	1
	1.1
	Предмет и  методы теории отраслевых рынков. Отраслевая политика:

Предмет и метод анализа отраслевых рыночных структур.
	2

	2
	1.2
	Фирма в теории отраслевых рынков:

Основные концепции фирмы в экономической теории.
	2

	3
	1.4
	Структура отрасли. Рыночная концентрация и монопольная власть:

Основные типы рынков. Проблема определения границ рынка.
	2

	4
	2.2
	Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция:

Модель монополистической конкуренции. Реклама на рынке дифференцированного продукта.
	2

	5
	2.4
	Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение фирм на рынке:

Классификация моделей олигополии: модели некооперированной и кооперированной олигополии; количественная и ценовая олигополия.
	2

	6
	2.5
	Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на товарном рынке:

Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние.
	2


8. Примерная тематика курсовых работ (проектов)

Не предусмотрено.

9. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

А. Основная литература

1. Грачева, М.В. Моделирование экономических процессов [Эл. ресурс]: учебник / Грачева М.В. и др. – Электрон. текстовые данные. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2013. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/12867.
2. Теория отраслевых рынков: учеб. пособие / Е.Б. Колбачев и др. – Ростов н/Д : Феникс, 2012. 

3. Юсупова, Г.Ф. Теория отраслевых рынков: практикум: учеб. пособие / Г.Ф. Юсупова. – М.:  ВШЭ, 2012. 

Б. Дополнительная литература

1. Авдашева С.Б., Розанова Н.М. Теория организации отраслевых рынков. - М.: Магистр, 1998.
2. Курс экономической теории: учебник / под ред. проф. Чепурина М.Н., проф. Киселёвой Е.Г. – Киров: «АСА», 2004.

3. Макконел К.Р., Брюс С.Л. Экономика: принципы, проблемы, политика. Т. 1,2. – М., 2001.

4. Микроэкономика: Теория и российская практика: учебник / под ред. А.Г. Грязновой и               А.Ю. Юданова. - М.: ИТД «КноРус», 2002. 
5. Поздняков В.Я., Казаков С.В. Экономика отрасли: учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 2008.

6. Самсонова М.В. Экономика отраслевых рынков [Электронный ресурс]: практикум/ Самсонова М.В., Белякова Е.А. — Электрон. текстовые данные. — Оренбург: Оренбургский государственный университет, ЭБС АСВ, 2015. — 135 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/33670.
7. Шерер Ф.М., Росс Д. Структура отраслевых рынков. Пер. с англ. - М.: Инфра-М, 1997.
10. Перечень информационных технологий
А. Программное обеспечение

Microsoft Windows, MS Office, MS Media Player.

Б. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

Автоматизированная информационно-библиотечная система «Марк».

ЭБС IPRbooks: www.iprbookshop.ru.
ЭБС ВСЭИ: http://edu/vs_library/index.php
Справочно-правовая система «Консультант Плюс».

11. Описание материально-технической базы по дисциплине

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, текущего контроля и промежуточной аттестации, помещения для самостоятельной работы, укомплектованные специализированной мебелью и техническими средствами обучения.

Мультимедиа-презентации по дисциплине,  иллюстративный материал (схемы, рисунки и графики).

12. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

При преподавании дисциплины используются лекции, практические и семинарские занятия. 
Главная цель семинарских занятий - обеспечить обучающимся возможность овладеть навыками и умениями использования теоретического знания применительно к особенностям изучаемой отрасли. 

Методы проведения практических занятий: решение практических задач, выполнение практических упражнений, анализ экономических методик. 

Самостоятельная работа обучающихся выполняется в соответствии с методическими указаниями по СР по данной дисциплине.
Формы и содержание текущего контроля: участие в семинарах и практических занятиях, промежуточное тестирование.
Формы и содержание итогового контроля: устный экзамен по утвержденным кафедрой билетам. Допуск к экзамену проводится по основаниям: участие в семинарах, практических занятиях и своевременно сданная и положительно оцененная контрольная работа (для заочной формы обучения).
13. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной 

сети "Интернет" 
Электронно-библиотечная система вуза и электронная информационно-образовательная среда вуза, обеспечивающие доступ обучающегося к информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".

Электронная информационно-образовательная среда вуза обеспечивает:

- доступ к учебным планам, программам дисциплин, практик, изданиям электронных библиотечных систем и электронным образовательным ресурсам, указанным в рабочей программе;

- фиксацию хода образовательного процесса, результатов промежуточной аттестации и результатов освоения образовательной программы;

- формирование электронного портфолио обучающегося;

- взаимодействие между участниками образовательного процесса;

- индивидуальный неограниченный доступ к Wi-Fi (на территории вуза);

- индивидуальный неограниченный доступ к ЭБС IPRbooks.

14. Перечень учебно-методического обеспечения 

самостоятельной работы обучающихся

Булдакова, Н.В. Организация самостоятельной работы студентов ВСЭИ: Методические рекомендации. – Киров: ВСЭИ, 2013. – 16 с. 

Методические указания по самостоятельной работе обучающихся по дисциплине.

Примерные вопросы к экзамену

	№ п/п
	

Вопрос
	Шифр 

формируемой 

компетенции

	1. 
	Роль государственной политики в достижении рациональной рыночной структуры. 
	ПКВ-5

	2. 
	Типы отраслевой политики.
	ПКВ-5

	3. 
	Антимонопольная политика государства. 
	ОК-3

	4. 
	Два типа государственного воздействия на рыночные структуры: регулирование и антитрестовская политика.
	ОК-3

	5. 
	Понятие фирмы. Основные концепции фирмы в экономической теории. 
	ОК-3

	6. 
	Классификация фирм: по размерам, формам собственности, организационно-правовым формам, внутренней структуре управления, целям.
	ОК-3

	7. 
	Совершенная конкуренция. 
	ОК-3

	8. 
	Распределение ресурсов в условиях конкуренции и монополии. 
	ПКВ-5

	9. 
	Естественная монополия. Правило максимизации прибыли 
в условиях монополии.
	ОК-3

	10. 
	 Последствия монопольной власти.
	ПКВ-5

	11. 
	Основные черты, характеризующие рыночную структуру. 
	ОК-3

	12. 
	Основные типы рынков. 
	ОК-3

	13. 
	Рынки совершенной конкуренции.
	ОК-3

	14. 
	 Монополистическая конкуренция. 
	ОК-3

	15. 
	Олигополия. 
	ОК-3

	16. 
	Монополия. 
	ОК-3

	17. 
	Монопсония. 
	ОК-3

	18. 
	Показатели уровня концентрации на отдельных отраслевых рынках. 
	ПКВ-3

	19. 
	Проблема определения границ рынка. 
	ПКВ-5

	20. 
	Эффект масштаба и вертикальная интеграция. 
	ПКВ-5

	21. 
	Диверсификация деятельности фирмы. Дифференциация продукта. 
	ПКВ-5

	22. 
	Ценообразование,  ограничивающее вход. Неценовые стратегии создания барьеров входа.
	ПКВ-5

	23. 
	Монопольная власть доминирующей фирмы. 
	ПКВ-5

	24. 
	Барьеры входа в отрасль как фактор поведения доминирующей фирмы. 
	ПКВ-5

	25. 
	Квазиконкурентные рынки.
	ПКВ-5

	26. 
	Причины неполноты информации. Асимметричная информация. 
	ПКВ-5

	27. 
	Виды государственной поддержки. 
	ПКВ-5

	28. 
	Рынок с асимметрией информации о ценах. 
	ПКВ-5

	29. 
	Рынок дифференцированного продукта. 
	ПКВ-5

	30. 
	Модель монополистической конкуренции Э. Чемберлина.
	ПКВ-5


	31. 
	Модели рынков дифференцированного товара. 
	ПКВ-5

	32. 
	Реклама на рынке дифференцированного продукта.   
	ПКВ-5

	33. 
	Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения. 
	ПКВ-5

	34. 
	Внешние эффекты в отношениях между производителями и посредниками.
	ОК-3

	35. 
	 Риск безответственности и морального ущерба. 
	ПКВ-5

	36. 
	Вертикальная интеграция как форма контроля над собственностью. Виды и издержки вертикальной интеграции. 
	ПКВ-5

	37. 
	Понятие «несовершенная конкуренция». Формы несовершенной конкуренции.
	ОК-3

	38. 
	Некооперированная олигополия. Модели олигополии. 
	ПКВ-5

	39. 
	Кооперированная олигополия. Картель.  Издержки картеля. 
	ПКВ-5

	40. 
	Причины возникновения ценовой дискриминации. 
	ПКВ-5

	41. 
	Типы ценовой дискриминации. 
	ПКВ-5

	42. 
	Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние.
	ПКВ-5

	43. 
	Воздействие на распределение доходов. 
	ПКВ-5

	44. 
	Воздействие на экономическую эффективность. 
	ПКВ-5
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