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1. Цели и задачи дисциплины
Цель дисциплины: системное изучение особенностей товарно-денежных отношений, сущности и функций цены. 
Задачи дисциплины: 

1. Формирование представлений о сущности и функций цен в рыночной экономике.
2. Формирование знаний особенностей ценообразования на различных типах рынка.
3. Формирование практических навыков  исследования ценообразующих факторов на результаты деятельности предприятия.
4. Формирование умений расчета цены различными методами.
2. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Рабочая программа по дисциплине «Ценообразование» разработана на основе учебного плана направления подготовки 38.03.02 Менеджмент и является дисциплиной по выбору обучающихся вариативной части профессионального цикла.

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям обучающихся:

Изучение дисциплины базируется на знаниях, умениях и  компетенциях, полученных при изучении предшествующей дисциплины:  Экономическая теория (ОК-12; ПК-26, 27, 29). 
Входные знания, умения и компетенции обучающихся:

- осознанием социальную значимость своей будущей профессии, обладанием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК-12);

- способностью к экономическому образу мышления (ПК-26);

- способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на функционирование организаций и органов государственного и муниципального управления (ПК-27);

- способностью анализировать поведение потребителей экономических благ и формирование спроса (ПК-29).
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине


Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций (ПКВ-12): способен оценивать особенности и закономерности формирования и динамики цен на товарных рынках, осуществлять сбор, анализ и обработку данных для разработки ценовых стратегий и политики ценообразования и расчета цены.

Студент, освоивший полный объем курса, должен:

Знать:

- основные функции  и виды цен;

- основные параметры цены;

- методологию и факторы ценообразования;

- значение государственного регулирования цен;

- особенности ценообразования на различных типах рынков.

Уметь:

- рассчитывать цены в зависимости от обслуживаемого оборота;

- определять эластичность спроса по цене;

- определять состав и структуру цен; 

- рассчитывать влияние изменения постоянных расходов на уровень цен.

Владеть:

- навыками исследования условий практических ситуаций;

- навыками проектирования способов решения практических ситуаций;

- исполнительскими навыками выполнения экономических расчетов.

Конкретный перечень результатов обучения по дисциплине (уровней и этапов формирования компетенций) представлен в фонде оценочных средств по данной дисциплине.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

(по очной форме обучения)

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы.

	Вид учебной работы
	Всего
	Семестры

	
	ак. часов
	зач. единиц
	4

	Аудиторные занятия (всего)
	54
	1,5
	1,5

	В том числе:
	
	
	

	Лекции
	26
	1
	1

	Практические занятия 
	20
	0,5
	0,5

	Семинары 
	8
	-
	-

	Лабораторные работы 
	-
	-
	-

	Самостоятельная работа 
	54
	1,5
	1,5

	Вид промежуточной аттестации (зачет)
	-
	-
	-

	Общая трудоемкость
	108
	3
	3


5. Содержание дисциплины

5.1. Содержание разделов дисциплины

1. Раздел: Цена в условиях рынка

Тема 1.1. Понятие и сущность цены в рыночной экономике
   Теоретические основы определения и сущности цены. Основные направления в развитии теории цены. Стоимостные теории и теории полезности товара. Идеи А. Маршалла и рыночная теория цены.

Место и роль цены в рыночном хозяйстве. Законы спроса, предложения и конкуренция как важнейшие факторы формирования цен.

Экономические функции цены: распределительная, стимулирующая, сбалансирование спроса и предложения; учетная. Единство и взаимосвязь функций цены.

Тема 1.2. Система цен и их классификация
   Понятие системы цен и ее особенности. Взаимосвязь и взаимозависимость различных видов и групп цен. Прямые и обратные связи. Роль цен на продукцию базовых отраслей экономики. Причины, обусловливающие взаимосвязь цен в единой системе. Основные параметры цены: уровень, структура, динамика. Понятие состава и структуры цены. 

Классификация цен. Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения. Цены на товары: оптовые, розничные, закупочные. Тарифы на услуги и их особенности. Цены на строительную продукцию. Внешнеторговые цены.

Виды цен в зависимости от территории действия и порядка возмещения потребителем транспортных расходов. Единые, региональные и местные цены. Зональные цены. Цена в месте производства.

Виды цен в зависимости от степени воздействия на них государства: свободные, регулируемые и фиксированные; их характеристика.

Виды цен в зависимости от характера и условий их формирования. Контрактные цены. Биржевые и аукционные цены. Тендерные цены.

Номинальные и реальные (сопоставимые) цены. Средние цены реализации. Справочные цены. Средние цены по статистическим источникам. Новые виды цен.
Контрольные вопросы по 1 разделу:

1. В чем суть стоимостной концепции цены?

2. Как определяется цена с позиций полезности товара?

3. Какую роль играют цены и ценовой механизм в рыночном хозяйстве?

4. Как проявляется стимулирующая функция цены?

5. Какова роль функции цены по сбалансированию спроса и предложения?
6. В чем состоят особенности системы цен?
7. Какую роль играют цены на продукцию базовых отраслей экономики в системе цен?
8. В чем состоит особенность цен на услуги?
9. Какие виды цен различают по территории действия?
10. Чем отличаются свободные цены от регулируемых?
2. Раздел: Методология и факторы ценообразования 

Тема 2.1. Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики
   Понятие методологии ценообразования. Отличительные особенности планового централизованного и рыночного ценообразования.

Основные элементы методологии. Принципы ценообразования: научность, целевая направленность, непрерывность, контроль. Государственный и общественный контроль за ценами в рыночном хозяйстве.

Цели и задачи, которые решаются в процессе ценообразования: получение максимальной прибыли; завоевание рынка; рост объема продаж; удержание рынка и борьба с конкурирующими товарами; завоевание лидерства на рынке и др.

Методики ценообразования и их содержание. Определение цены с ориентацией на издержки. Определение цены с учетом спроса. Установление цены на основе текущих рыночных цен.

Логика формирования цены. Методы ценообразования: метод прямого калькулирования; нормативно-параметрические и параметрические методы. Основные элементы цены: издержки, прибыль, косвенные налоги. Торговые надбавки. Состав и структура оптовых и розничных цен. Учет в цене полезности товара. Понятие «цена потребления».

Тема 2.2. Ценообразующие факторы

   Основные факторы ценообразования. Спрос и предложение. Цена производства. Конкуренция. Состояние денежно-кредитной сферы. Государственное регулирование. Объективный характер воздействия основных факторов.

Частные (управляемые) факторы, определяющие конкретный уровень цен предприятия. Издержки и качество продукции; объем и условия поставки; место продажи и канал товародвижения; условия расчетов; сезонность; жизненный цикл товара и пр.

Спрос и предложение как основные факторы формирования цен. Взаимосвязь цены и спроса. Кривая спроса. Эластичность спроса от цены, методы ее определения и учет в ценообразовании. Взаимосвязь цены и предложения. Кривая предложения. Равновесная цена и ее динамика.

Издержки как фактор и элемент цены. Классификация затрат. Прямые и косвенные затраты, их влияние на уровень себестоимости единицы товара. Постоянные и переменные затраты, характер их изменения. Учет влияния изменения постоянных расходов в калькуляции на уровень цен. Прибыль в цене и рентабельность продукции. 

Тема 2.3. Регулирование цен в условиях рыночных отношений

Регулирование цен как необходимое условие функционирования рыночной экономики: его содержание и цели. Прямое и косвенное регулирование, характер его влияния на цены.

Прямое регулирование цен: методы и организация. Антимонопольное регулирование. Санкции за нарушение государственной дисциплины цен. Роль регулирования цен в решении задач поддержки и стимулировании производства; социальной защиты населения.

Косвенное регулирование и его основные методы. Преимущества и приоритетность косвенного регулирования в рыночной экономике.

Контрольные вопросы по 2 разделу:

1. Раскройте сущность принципов ценообразования.

2. Какие параметры спроса на товар учитываются при установлении цены?

3. В чем состоит логика формирования цены на основе прямого калькулирования?

4. В чем состоит суть параметрических методов ценообразования?

5. Назовите основные факторы, оказывающие влияние на процессы ценообразования.
6. Как влияют инфляционные процессы и валютный курс на уровень цен?
7. Раскройте механизм формирования равновесной цены.
8. В чем состоит взаимосвязь издержек и цены на товар?
9. Какая группировка затрат имеет значение в ценообразовании?
10. Назовите основные методы прямого регулирования цен.
3. Раздел: Ценовая политика и стратегия ценообразования в условиях рыночной экономики

Тема 3.1. Ценовая политика предприятия (фирмы) в условиях рынка

  Ценовая политика как элемент общей стратегии фирмы, ее содержание. Стратегические и тактические аспекты ценовой политики.

Порядок ценообразования. Этапы процесса ценообразования: выбор цели, определение спроса, анализ издержек, анализ товаров и цен конкурентов, выбор метода ценообразования, установление окончательной цены.

Основные методы расчета цен: метод полных издержек и метод прямых затрат. Их преимущества и недостатки.

Ценовая информация и ее роль в принятии решения по ценам. Виды информации. Регулярно публикуемые цены. Ценовые скидки и их виды.

Стадии в жизненном цикле товара и цены. Характеристика стадий и обоснование цены на каждой стадии жизненного цикла товара.

Виды цен и ценовые стратегии, используемые при определении цены на принципиально новый товар. Факторы, определяющие их выбор. Виды цен на освоенные в производстве товары.

Тема 3.2. Структура рынка и стратегии ценообразования

Особенности ценообразования на различных типах рынков. Доля рынка и рыночная власть. Основные типы рыночных структур.

Особенности ценообразования на рынке совершенной конкуренции. Неполнота информации как условие разработки ценовых стратегий и их виды.

Ценообразование в условиях монополии. Кривая среднего дохода монополиста. Учет спроса, средних и предельных издержек при установлении монопольной цены. Ценовая дискриминация и ценовые стратегии монопольной фирмы. Ориентация на индивидуальный спрос и сегментация рынка. Стратегия «скидок на втором рынке».

Особенности ценообразования на олигопольном рынке. Модели олигополии и ценовые стратегии. Стратегия лидерства и картельные соглашения. Параллельная ценовая политика. Ценовая война.
Специфика формирования цен на рынке монополистической конкуренции. Множественность цен. Факторы, учитываемые при определении цены. Конкурентные преимущества. Роль качества и известности бренда в установлении цены. Ценовые стратегии, основанные на конкурентных преимуществах. Стратегия «по кривой освоения». Стратегии, основанные на сегментации рынка и ассортиментной политике.

Тема 3.3. Ценообразование во внешнеэкономической деятельности

Особенности и специфические факторы формирования внешнеторговых цен. Мировой рынок и мировые цены. Закономерности и факторы их формирования. 

Цены на экспортные товары. Основные элементы экспортных цен, факторы, влияющие на их уровень и динамику. 

Виды цен, используемые в мировой торговле в зависимости от условий контракта. Твердые, гибкие и скользящие цены.

Цены на импортные товары. Элементы цены на импортные товары:  таможенная стоимость, пошлина, налог на добавленную стоимость, акцизы.

Влияние транспортных расходов на уровень цен. Цена и условия (базис) поставки. Толкование международных торговых терминов в «Инкотермс»-2000.

  Контрольные вопросы по 3 разделу:

1. В чем состоят стратегические и тактические аспекты ценовой политики?

2. В чем суть анализа издержек применительно к ценовой политике?

3. Назовите основные виды ценовых скидок и условия их применения.

4. Какие факторы и условия определяют рыночную власть фирмы?
5. В чем особенность основных типов рыночных структур?
6. В чем состоят особенности ценообразования на конкурентных рынках?
7. Какие факторы и условия определяют выбор цены фирмой-монополистом?

8. В чем суть ценовой дискриминации?
9. Какие виды стратегий применяют фирмы на рынках монополистической конкуренции?
10. Какие факторы определяют уровень и структуру экспортных цен?
11. Назовите основные виды цен в зависимости от условий внешнеторгового контракта.
12. При каких условиях применяются твердые, гибкие и скользящие цены?
4. Раздел: Ценообразование и финансово-кредитная сфера

Тема 4.1. Цены и финансово-кредитные отношения
  Влияние цен на формирование финансов на макро- и микроуровнях экономики. Структурные элементы цены как источник создания денежных фондов на всех уровнях экономики. Факторы, определяющие чистый доход (прибыль) и его долю в цене товара: снижение издержек производства, увеличение объема продаж, изменение уровня цены.

Взаимосвязь формирования доходной части федерального бюджета и системы налогообложения как метода изъятия доли чистого дохода в централизованные фонды.

Зависимость расходной части федерального бюджета от уровня и динамики цен.

Система цен и формирование денежных фондов предприятий. Формирование и распределение прибыли.

Система цен и ее влияние на стабильность денежного обращения и устойчивость национальной денежной единицы. Взаимосвязь цен и денежного обращения. Зависимость уровня цен от изменения массы денег в обращении и количества товаров, предложенных на рынке. Эмиссия денег и цены.

Цены и кредит. Динамика цен и ее воздействие на ресурсы и границы кредита. Влияние кредита на эффективность производства. Отражение в себестоимости и ценах процентных ставок за кредит.

Процент за кредит как специфическая цена за пользование заемными средствами. Методы расчета процентной ставки. Элементы, включаемые в процентную ставку, ее динамика. Соотношение динамики учетной ставки Центрального банка и процентных ставок коммерческих банков. Влияние на плату за кредит инфляции.

Тема 4.2. Ценообразование и система налогообложения

Налоги как элемент цены. Прямые и косвенные налоги. Различия их во взаимосвязи с ценообразованием. Влияние налоговой составляющей на уровень, структуру и динамику цен. Виды налоговых платежей и их отражение в себестоимости и структуре цен. Зависимость налоговых поступлений от уровня цен.

Налог на прибыль. Возможность использования налога на прибыль для стимулирования сдерживания роста цен.

Налог на добавленную стоимость, его экономическая сущность. Добавленная стоимость как элемент цены. Зависимость изменения цен от ставок НДС. Акцизы, их экономическая сущность и методы взимания. Зависимость уровня и динамики цен от ставок и методов взимания акцизов.

Таможенные пошлины и их воздействие на уровень и структуру внешнеторговых цен.

Тема 4.3. Ценообразование и система страхования

Понятие страхового рынка и его элементы. Плата за страхование как цена услуги страхования.

Страховой тариф как элемент системы цен. Тарифная ставка и методы ее расчета. Брутто и нетто ставки, нагрузки и их составляющие. Взаимовлияние уровня страхового тарифа и динамики спроса на страховые услуги.

Страховой тариф и инфляция. Проблема рентабельности страховых компаний.

Страхование цены. Оговорки, включаемые в договоры купли-продажи: о возможности повышения или снижения издержек; о колебаниях цены. Хеджирование как метод страхования от изменения цен. Виды биржевых сделок, используемые для страхования от изменения цен на товары. 

Контрольные вопросы по 4 разделу:

1. Какие факторы определяют формирование чистого дохода и его долю в цене товара?

2. Как уровень и динамика цен влияют на уровень государственных расходов?

3. Какие факторы определяют формирование прибыли предприятия и ее распределение?

4. Какое влияние динамика цен оказывает на кредитные ресурсы и границы кредита?

5. Как определяется процентная ставка за кредит, и какие элементы она включает?
6. Какие налоги включаются в цену как самостоятельный элемент?
7. Какое влияние оказывают изменения ставок НДС на уровень цен и их структуру?
8. Какова зависимость между акцизом и уровнем и структурой цены?
9. Чем отличается плата за страхование от страхового тарифа?
10. Как определяется тарифная ставка на страховые услуги?
5.2. Разделы дисциплины и междисциплинарные связи 
с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами

	№ п/п
	Наименование обеспечиваемых (последующих) дисциплин
	№ разделов данной дисциплины, необходимых для изучения обеспечиваемых (последующих) дисциплин

	1
	Налоги и налогообложение
	1,4


5.3. Разделы дисциплины и виды занятий

тематический план по очной форме обучения 

	№ п/п
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лек-

ции
	 Практ.

  занят.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.

	1. Раздел: Цена в условиях рынка

	1.1
	Понятие и сущность цены в рыночной экономике
	2
	-
	-
	-
	2
	4

	1.2
	Система цен и их классификация
	2
	-
	-
	2
	4
	8

	2. Раздел: Методология и факторы ценообразования

	2.1
	Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики
	2
	4
	-
	-
	6
	12

	2.2
	Ценообразующие факторы
	2
	10
	-
	-
	12
	24

	2.3
	Регулирование цен в условиях рыночных отношений
	2
	-
	-
	-
	4
	6

	3. Раздел: Ценовая политика и стратегия ценообразования 

в условиях рыночной экономики

	3.1
	Ценовая политика предприятия (фирмы) в условиях рынка
	2
	-
	-
	2
	4
	8

	3.2
	Структура рынка и стратегии ценообразования
	2
	-
	-
	2
	4
	8

	3.3
	Ценообразование во внешнеэкономической деятельности
	2
	4
	-
	-
	4
	10

	4. Раздел: Ценообразование и финансово-кредитная сфера

	4.1
	Цены и финансово-кредитные отношения
	4
	-
	-
	-
	4
	8

	4.2
	Ценообразование и система налогообложения
	2
	2
	-
	-
	4
	8

	4.3
	Ценообразование и система страхования
	4
	-
	-
	2
	6
	12

	Итого:
	26
	20
	
	8
	54
	108

	в т.ч. в активной и интерактивной формах
	
	20
	
	
	
	


тематический план по заочной форме обучения,

полной образовательной программе 

	№ п/п
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лек-

ции
	 Практ.

  занят.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.

	1. Раздел: Цена в условиях рынка

	1.1
	Понятие и сущность цены в рыночной экономике
	-
	-
	-
	-
	4
	4

	1.2
	Система цен и их классификация
	1
	-
	-
	-
	7
	8

	2. Раздел: Методология и факторы ценообразования

	2.1
	Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики
	-
	2
	-
	-
	10
	12

	2.2
	Ценообразующие факторы
	1
	2
	-
	-
	21
	24

	2.3
	Регулирование цен в условиях рыночных отношений
	-
	-
	-
	-
	6
	6

	3. Раздел: Ценовая политика и стратегия ценообразования 

в условиях рыночной экономики

	3.1
	Ценовая политика предприятия (фирмы) в условиях рынка
	1
	-
	-
	-
	7
	8

	3.2
	Структура рынка и стратегии ценообразования
	1
	-
	-
	-
	7
	8

	3.3
	Ценообразование во внешнеэкономической деятельности
	-
	2
	-
	-
	8
	10

	4. Раздел: Ценообразование и финансово-кредитная сфера

	4.1
	Цены и финансово-кредитные отношения
	1
	-
	-
	-
	7
	8

	4.2
	Ценообразование и система налогообложения
	-
	-
	-
	-
	8
	8

	4.3
	Ценообразование и система страхования
	1
	-
	-
	-
	11
	12

	Итого:
	6
	6
	
	
	96
	108

	в т.ч. в активной и интерактивной формах
	
	6
	
	
	
	


6. Лабораторный практикум
Не предусмотрен.
7. Практические занятия (семинары)

7.1. Практические занятия

	№ п.п
	№
темы
	Тематика практических занятий
	Трудоемкость 
(час.)

	1
	2.1
	Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики:
Определение состава и структуры цены.
	4

	2
	2.2
	Ценообразующие факторы:

Взаимосвязь цены, спроса, предложения.

Расчет прямой эластичности спроса. 

Методы калькулирования, применяемые при расчете цены. Влияние изменения постоянных расходов на  уровень цен.
	10

	3
	3.3
	Ценообразование во внешнеэкономической деятельности:

Расчет цен на экспортные товары.
	4

	4
	4.2
	Ценообразование и система налогообложения:

Методы расчета акцизов. 

Расчет величины и доли НДС в цене товара.
	2


7.2. Семинары
	№ п.п
	№ 
темы
	Тематика семинаров
	Трудоемкость 
(час.)

	1
	1.2
	Система цен и их классификация:
Классификация цен.
	2

	2
	3.1
	Ценовая политика предприятия (фирмы) 
в условиях рынка:

Этапы ценообразования.
	2

	3
	3.2
	Структура рынка и стратегии ценообразования:

Особенности установления цены 

на различных типах рынка. 
	2

	4
	4.3
	Ценообразование и система страхования:

Элементы страхового рынка.
	2


8. Примерная тематика курсовых работ (проектов)

Не предусмотрено.

9. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

А. Основная литература
1. Липсиц, И.В. Ценообразование: учебно-практическое пособие / И.В. Липсиц. - М.: Юрайт, 2014.
2. Магомедов, М.Д. Ценообразование [Эл. ресурс] : учебник / М.Д. Магомедов и др. – Электрон. текстовые данные. – М.: Дашков и К, 2012. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/4556.
3. Салимжанов, И.К. Ценообразование: учебник для вузов / И.К. Салимжанов. – М.: КНОРУС, 2008. 

4. Шевчук, Д.А. Ценообразование: учеб. пособие / Д.А. Шевчук. –  М.: ГроссМедиа, 2008. – (КонсультантПлюс: Высшая школа; Вып. 13)
Б. Дополнительная литература
1. Дейли Д.Л. Эффективное ценообразование – основа конкурентного преимущества / Джон Л. Дейли. – М.: Вильямс, 2004. – 303 с.  

2. Комментарий к Закону РСФСР «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках». – М.: ЗАО Юристинформ, 2005.

3. Лев М.Ю. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебник / Лев М.Ю. — Электрон. текстовые данные. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. — 719 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8593.
4. Липсиц И.В. Ценообразование: учебник / И.В. Липсиц. - М.: Магистр, 2009.
5. Лосева О.В. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебное пособие / Лосева О.В. — Электрон. текстовые данные. — Липецк: Липецкий государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2012. — 81 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/22946.

6. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 2001.
7. Тарасевич В.М. Ценовая политика предприятия. – 2-е изд. – СПб.: Питер, 2003.
8. Ценообразование и налогообложение: учебник / под ред. И.К. Салимжанова. – М.: ООО «ТК Велби», 2002.

9. Ценообразование: учебное пособие/ под ред. В.А. Слепова. - М.: Магистр, 2013.
10. Шуляк П.Н. Ценообразование: учебно-практическое пособие. – 3-е изд, перераб. и доп. – М.: Издательский дом «Дашков и Ко», 2000.

10. Перечень информационных технологий

А. Программное обеспечение

Microsoft Windows, MS Office, MS Media Player.

Б. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

Автоматизированная информационно-библиотечная система «Марк».

ЭБС IPRbooks: www.iprbookshop.ru.
ЭБС ВСЭИ: http://edu/vs_library/index.php
Справочно-правовая система «Консультант Плюс».

Система тестирования «АСТ».
11. Описание материально-технической базы по дисциплине

Учебные аудитории для проведения занятий всех типов, текущего контроля и промежуточной аттестации, помещения для самостоятельной работы, укомплектованные специализированной мебелью и техническими средствами обучения.

Мультимедиа-презентации по дисциплине, иллюстративный материал (фотографии, схемы). 
Сборник инструкционных карт по выполнению практических работ.
Ворожцова О.Г. Ценообразование [Электронный ресурс]: учебное пособие. –            Киров: ВСЭИ, 2011.

12. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

При преподавании дисциплины применяются лекции, практические и семинарские занятия.

Главная цель семинарских занятий – обеспечить обучающимся возможность овладеть навыками и умениями использования  теоретических знаний применительно к особенностям изучаемой дисциплины. 

Методы проведения практических занятий: решение практических задач репродуктивного, частично-поискового, поискового характера, анализ практических ситуаций.

Занятия в активной и интерактивной формах проводятся в виде: разбора конкретных ситуаций, работы с документами.
Формы и содержание текущего контроля: участие в семинарах и практических занятиях, промежуточное тестирование.

Формы и содержание итогового контроля: зачет в виде компьютерного теста по утвержденным в вузе правилам проведений и шкалам оценок. Допуск к зачету проводится по основаниям: участие в семинарах и практических занятиях.
13. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной 

сети "Интернет" 
Электронно-библиотечная система вуза и электронная информационно-образовательная среда вуза, обеспечивающие доступ обучающегося к информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".

Электронная информационно-образовательная среда вуза обеспечивает:

- доступ к учебным планам, программам дисциплин, практик, изданиям электронных библиотечных систем и электронным образовательным ресурсам, указанным в рабочей программе;

- фиксацию хода образовательного процесса, результатов промежуточной аттестации и результатов освоения образовательной программы;

- формирование электронного портфолио обучающегося;

- взаимодействие между участниками образовательного процесса;

- индивидуальный неограниченный доступ к Wi-Fi (на территории вуза);

- индивидуальный неограниченный доступ к ЭБС IPRbooks.

14. Перечень учебно-методического обеспечения 

самостоятельной работы обучающихся
Булдакова, Н.В. Организация самостоятельной работы студентов ВСЭИ: Методические рекомендации. – Киров: ВСЭИ, 2013. – 16 с. 

Методические указания по самостоятельной работе обучающихся по дисциплине.

Примерные вопросы к зачету

1. Основные направления в развитии теории цен.

2. Идеи А. Маршала и современное понятие сущности цены.

3. Характеристика распределительной и стимулирующей функций цен

4. Функция сбалансирования спроса и предложения и учетная функция цен.

5. Понятие системы цен и ее особенности.

6. Группы цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения.

7. Виды оптовых цен и их характеристика.

8. Виды и особенности цен на строительную продукцию 

9. Особенности и характеристика цен на услуги.

10. Виды цен в зависимости от территории действия и степени свободы от воздействия государства.

11. Дифференциация цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных расходов.

12. Виды цен по характеру и условиям формирования.

13. Влияние инфляции на уровень цен. Понятие сопоставимых цен.

14. Понятие и виды регулярно публикуемых цен.

15. Характеристика внешнеторговых цен и особенности их формирования. 

16. Понятие методологии ценообразования и ее составные элементы.

17. Основные принципы ценообразования и их характеристика.

18. Методы установления цен, используемые в практике ценообразования.

19. Учет в цене полезности товара. Понятие цены потребления.

20. Понятие состава и структуры цены. Основные элементы оптовых и розничных цен.

21. Характеристика основных факторов ценообразования. 

22. Частные (управляемые) факторы ценообразования.

23. Понятие равновесной (рыночной) цены. Спрос и предложение как факторы ее формирования.

24. Эластичность спроса по цене и методика ее расчета.

25. Влияние эластичности спроса по цене на общую выручку фирмы и прибыль.

26. Влияние издержек на уровень цены. Постоянные и переменные издержки.

27. Основные элементы оптовой цены промышленности и розничной цены.

28. Основные направления государственного регулирования цен и их особенности.

29. Методы экономического (косвенного) регулирования цен.

30. Методы административного (прямого) регулирования цен.

31. Основные методы государственного регулирования цен в России.

32. Ценовая политика предприятия и ее содержание.

33. Основные этапы процесса ценообразования на предприятии.

34. Основные цели ценовой политики предприятия.

35. Ценовые скидки и их виды.

36. Виды информации, необходимой для разработки ценовой стратегии предприятия и принятия решений по ценам.

37. Особенности формирования цен на рынке  совершенной конкуренции.

38. Ценовые стратегии в условиях совершенной конкуренции.

39. Формирование цен в условиях монополии.

40. Политика ценовой дискриминации и ценовые стратегии в условиях монополии.

41. Особенности ценообразования на рынке монополистической конкуренции.

42. Ценовые стратегии, в условиях монополистической конкуренции.

43. Ценообразование и ценовые стратегии в условиях олигополии.

44. Особенности формирования внешнеторговых цен.

45. Виды цен по условиям внешнеторговых контрактов.

46. Базис поставки и цена внешнеторговой сделки.

47. Цены и система денежного обращения.

48. Взаимодействие цен и кредита.

49. Влияние налогов на уровень и структуру цены.

50. Прямые и косвенные налоги. Их влияние на цену.

51. Методы страхования цены.

52. Страховой тариф как элемент системы цен.
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