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1. Цели и задачи дисциплины

Цель дисциплины: системное изучение форм и структуры отраслевых рынков, механизмов взаимодействия, инструментов конкурентной стратегии и тактики.
Задачи дисциплины: 

1. Анализ современных исследований в области отраслевых рынков.

2. Формирование практических навыков владения современным инструментарием анализа рыночных структур.
3. Формирование навыков реализации теоретических и прикладных знаний в практической деятельности по анализу отраслевых рынков. 
2. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Рабочая программа по дисциплине «Экономика отраслевых рынков» разработана на основе учебного плана направления подготовки 38.04.01 Экономика и является дисциплиной профиля «Экономика и управление фирмой» вариативной части Блока Б1 Дисциплины (модули).
Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям обучающихся:

Изучение дисциплины базируется на знаниях, умениях и компетенциях, полученных при изучении предшествующих дисциплин высшего образования (для бакалавриата Экономика - Микроэкономика, Теория отраслевых рынков)

и магистратуры: Микроэкономика (продвинутый уровень) (ОК-3, ПК-1),   Конкурентная и антимонопольная политика (ПКВ-4).
Входные знания, умения и компетенции обучающихся:

определяются компетенциями, сформированными при изучении предшествующих дисциплин высшего образования
и магистратуры:

- готовностью к саморазвитию, самореализации, использованию творческого потенциала (ОК-3);

- способностью обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными исследователями, выявлять перспективные направления, составлять программу исследований (ПК-1);

- способен определять место антимонопольного регулирования среди других инструментов поддержки конкуренции; анализировать применение основных компонентов антимонопольного регулирования (ПКВ-4).

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

- способен разрабатывать стратегии поведения экономических агентов на различных рынках; составлять прогноз основных показателей деятельности предприятия, отрасли, региона (ПКП-1).

	Шифр 

компе-

тенции
	Наименование компетенции
	Уровень формирования

компетенции
	Этапы формирования компетенции

(знания, умения, навыки)

	ПКП-1
	способен разрабатывать стратегии поведения экономических агентов на различных рынках; составлять прогноз основных показателей деятельности предприятия, отрасли, региона


	начальный
	знает (1)
	закономерности функционирования современной рыночной экономики; 

основные теоретические концепции экономики отраслевых рынков

	
	
	
	умеет

(1)
	выявлять проблемы конкуренции и развития структуры

	
	
	
	владеет

(1)
	методами и приемами анализа экономических явлений и процессов с помощью стандартных теоретических моделей отраслевых рынков

	
	
	продвинутый
	знает

(2)
	основы построения, расчета и анализа современной системы показателей, характеризующих деятельность отраслевых рынков

	
	
	
	умеет

(2)
	интерпретировать результаты теоретических и эмпирических исследований, основанных на теории отраслевых рынков

	
	
	
	владеет

(2)
	методологией исследования проблем развития конкуренции и структуры рынка

	
	
	высокий
	знает

(3)
	основные особенности российской экономики, ее институциональную структуру,  направления экономической политики государства – сферы применения выводов  теории отраслевых рынков

	
	
	
	умеет

(3)
	рассчитывать показатели концентрации рынков и интерпретировать их значения;  

оценивать последствия государственной экономической политики для конкуренции и тенденций развития отраслевых рынков

	
	
	
	владеет

(3)
	современными методиками расчета  и анализа социально-экономических показателей, характеризующих деятельность отраслевых рынков


4. Объем дисциплины и виды учебной работы

(по очной форме обучения)

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы.

	Вид учебной работы
	Всего
	Семестры

	
	ак. часов
	зач. единиц
	3

	Контактная (аудиторная) работа (всего)
	46
	1
	1

	В том числе:
	
	
	

	Лекции
	12
	-
	-

	Практические занятия (ПЗ)
	24
	1
	1

	Семинары (С)
	10
	-
	-

	Лабораторные работы (ЛР)
	-
	-
	-

	Самостоятельная работа (всего)
	62
	2
	2

	В том числе:
	
	
	

	Курсовой проект (работа)
	36
	1
	1

	Другие виды самостоятельной работы
	26
	1
	1

	Вид промежуточной аттестации (экзамен)
	36
	1
	1

	Общая трудоемкость
	144
	4
	4


5. Содержание дисциплины

5.1. Содержание разделов дисциплины

1. Раздел: Основы организации отраслевых рынков 
1.1. Тема: Методология изучения отраслевых рынков 
Отрасль и отраслевые классификации. Отрасль и отраслевой рынок. Отраслевой рынок и его границы. Виды отраслевых рынков. Отраслевой спрос и отраслевое предложение как основа функционирования отраслевых рынков.

Базовые условия функционирования отраслевых рынков со стороны предложения. Размещение и собственность на основные виды сырья. Издержки на единицу продукции. Характер технологии производства. Вовлеченность рабочей силы в профсоюзное движение. Состояние правовой системы.

Базовые условия функционирования отраслевых рынков со стороны спроса. Ценовая эластичность спроса при различных ценах. Доступность товаров-заменителей и перекрестная эластичность спроса на товары-заменители. Темпы роста и временные колебания спроса. Методы осуществления закупок покупателями. Рыночные характеристики продукции. Тип маркетинга.
1.2. Тема: Структура отраслевых рынков 

Структура отраслевого рынка и ее основные факторы.
Уровень концентрации продавцов и покупателей на отраслевых рынках. Индекс концентрации. Индекс Херфиндаля-Хиршмана. Дисперсия рыночных долей. Коэффициент Джини. 

Отраслевой рынок и дифференциация продукции. Показатели изменения степени дифференциации продукции на отраслевом рынке. Измерение степени реальной дифференциации продукции. Вертикальная дифференциация продукции. Горизонтальная дифференциация продукции.

Барьеры рыночного входа–выхода фирм и дифференциация отраслевых рынков. Виды входных барьеров и формы отраслевых рынков. Барьеры выхода фирм с отраслевого рынка. Показатели входа и выхода фирм на отраслевые рынки. Норма входа. Норма проникновения. Норма выхода. Норма выживания.

Отраслевой рынок и структура затрат. Изменение соотношения издержек и масштабов производства.

Интеграционные процессы на отраслевых рынках. Виды интеграции. Горизонтальная интеграция. Вертикальная интеграция. Вертикальные ограничения и их типы. 
1.3. Тема: Поведение продавцов и покупателей  на отраслевых рынках 

Взаимодействие продавцов и покупателей на отраслевом рынке.

Поведение производителей на отраслевом рынке. Особенности поведения фирм в условиях различного рода конкурентного окружения. Формы и модели стратегического взаимодействия фирм на отраслевом рынке. Поведение доминирующей фирмы с конкурентным окружением. Рыночное доминирование и монополия. Особенности рынка с естественной монополией. 

Стратегия поведения фирмы как субъекта отраслевого рынка. Ценовая стратегия фирмы. Продуктовая стратегия и реклама. Исследования и инновации. Инвестиции в производство. Тактика решения юридических  вопросов.

Поведение покупателей на отраслевом рынке. Власть покупателей и вертикальное ценообразование. Демонстрация власти покупателей.

Контрольные вопросы по 1 разделу:

1. Почему существует три различных концептуальных подхода к изучению фирмы?

2. В чем экономический смысл потерь «мертвого груза»?

3. Когда совпадают понятия рынок и  отрасль?

4. Что такое барьеры входа и выхода?

5. Какие параметры определяют стратегическое поведение фирм на  рынке?

6. Какую фирму можно считать доминирующей на рынке?

7. Каковы ценовые факторы, которые может использовать доминирующая фирма? 
8. В чем проявляется демонстрация власти покупателей?     

2. Раздел: Результативность отраслевых рынков  

2.1. Тема: Результативность функционирования отраслевых рынков 

Результативность отраслевого рынка. Зависимость результативности деятельности отраслевого рынка от его структуры и поведения основных субъектов. 
Результативность деятельности фирмы с конкурентным окружением. Оценка результативности деятельности фирмы в отрасли. Прибыльность как основной показатель относительной результативности. Интенсивность создания добавленной стоимости. Разнообразие и качество выпускаемой продукции. 

Результативность монополизации  отраслевого рынка. Потеря благосостояния вследствие неэффективного распределения ресурсов в условиях монополии.                               Х-неэффективность. Х-эффективность. Социальные издержки монополизации отраслевого рынка.
2.2. Тема: Государственная политика как фактор повышения результативности отраслевых рынков 

Государственная политика как основа повышения результативности функционирования отраслевых рынков. 

Виды и оценка несостоятельности отраслевого рынка. Цели постоянного или фрагментарного воздействия органов государственной власти на структуру  и поведение  несостоятельных отраслевых рынков. Методы регулирования функционирования отраслевого рынка. Формирование базовой нормы прибыли. Установление уровня цен, достаточного для получения сложившейся на рынке допустимой нормы прибыли. Антимонопольное регулирование. Регулирование естественных монополий. 

Институты и инструменты государственного регулирования отраслевых рынков. Налоги. Субсидии. Правила торговли. Информационное обеспечение.

Дерегулирование отраслевых рынков. Формы дерегулирования отраслевых рынков. 

2.3. Тема: Формы регулирования отраслей естественной монополии

Ценообразование по предельным издержкам («первое наилучшее»). Возможности и проблемы конкурентного равновесия. «Второе наилучшее» и ценообразование Рамсея (для однопродуктовой и многопродуктовой фирмы). Ценообразование по издержкам пиковой нагрузки. Влияние на качество товара регулируемого монополиста. Регулирование нормы доходности. Неэффективность инвестиционных решений регулируемой естественной монополии: эффект Аверча-Джонсона. Внедрение конкуренции на рынок естественной монополии как альтернативный метод регулирования.

Контрольные вопросы по 2 разделу:

1. Почему возникает неполнота информации на рынках?

2. Какую роль играет информация о качестве товара на рынке?

3. Почему возникает дифференциация товаров? 

4. Какова результативность деятельности фирмы с конкурентным окружением?

5. Что происходит с эффективностью при монополизации отраслевого рынка?

6. Каковы методы регулирования функционирования отраслевого рынка?

7. Какие виды регулирование естественных монополий?

8. Каковы возможности внедрение конкуренции на рынке естественной монополии?

5.2. Разделы дисциплины и междисциплинарные связи 

с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами

	№ п/п
	Наименование обеспечиваемых 

(последующих) дисциплин
	№ разделов данной дисциплины, 

необходимых для изучения обеспечиваемых (последующих) дисциплин

	1
	Инновационная политика фирмы
	1

	2
	Производственная (преддипломная) практика
	1,2


5.3. Разделы дисциплины и виды занятий

тематический план по очной форме обучения

	№ п/п
	Наименование разделов и тем 

дисциплины
	Лекции
	 Прак.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр форми

руемой компе

тенции

	1. Раздел: Основы организации отраслевых рынков

	1.1
	Методология изучения отраслевых рынков
	2
	4
	-
	-
	12
	18
	ПКП-1

	1.2
	Структура отраслевых рынков
	2
	4
	-
	2
	10
	18
	ПКП-1

	1.3
	Поведение продавцов и покупателей на отраслевых рынках   
	2
	4
	-
	2
	10
	18
	ПКП-1

	2. Раздел: Результативность отраслевых рынков

	2.1
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	2
	4
	-
	2
	10
	18
	ПКП-1

	2.2
	Государственная политика как фактор  повышения результативности отраслевых рынков
	2
	4
	-
	2
	10
	18
	ПКП-1

	2.3
	Формы регулирования отраслей естественной монополии
	2
	4
	-
	2
	10
	18
	ПКП-1

	Итого:
	12
	24
	
	10
	62
	108
	ПКП-1


тематический план по заочной форме обучения

	№ п/п
	Наименование разделов и тем 

дисциплины
	Лекции
	 Прак.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр форми

руемой компе

тенции

	1. Раздел: Основы организации отраслевых рынков

	1.1
	Методология изучения отраслевых рынков
	1
	2
	-
	-
	15
	18
	ПКП-1

	1.2
	Структура отраслевых рынков
	1
	2
	-
	1
	14
	18
	ПКП-1

	1.3
	Поведение продавцов и покупателей на отраслевых рынках   
	1
	2
	-
	1
	14
	18
	ПКП-1

	2. Раздел: Результативность отраслевых рынков

	2.1
	Результативность функционирования отраслевых рынков
	1
	3
	-
	1
	13
	18
	ПКП-1

	2.2
	Государственная политика как фактор  повышения результативности отраслевых рынков
	1
	3
	-
	1
	13
	18
	ПКП-1

	2.3
	Формы регулирования отраслей естественной монополии
	1
	2
	-
	-
	15
	18
	ПКП-1

	Итого:
	6
	14
	
	4
	84
	108
	ПКП-1


6. Лабораторный практикум

Не предусмотрен.

7. Практические занятия (семинары)

7.1. Практические занятия

	№ п/п
	№ 

темы 
	Тематика практических занятий
	Трудоемкость (час.)

	1
	1.1
	Методология изучения отраслевых рынков:

Решение задач на ценовую и перекрестная эластичность  спроса и спроса. Определение границ рынка. 
	4

	2
	1.2
	Структура отраслевых рынков:

Расчет уровня и индексов концентрации. Анализ барьеров входа и выхода.
	4

	3
	1.3
	Поведение продавцов и покупателей на отраслевых рынках: 
Решение задач на нахождение рыночного равновесия при различных типах и состояниях рыночных структур. 
	4

	4
	2.1
	Результативность функционирования отраслевых рынков:

Решение задач на оценку деятельности фирм и отраслевого рынка при различных уровнях монополизации рынка.
	4

	5
	2.2
	Государственная политика как фактор повышения результативности отраслевых рынков: 
Решение задач на оценку деятельности фирм и отраслевого рынка при различных видах государственной политики. 
	4

	6
	2.3
	Формы регулирования отраслей естественной монополии:

Решение задач на эффективность регулирования естественной монополии.
	4


7.2. Семинары

	№ п/п
	№ 

темы 
	Тематика семинаров
	Трудоемкость (час.)

	1
	1.2
	Структура отраслевых рынков:

Структура отраслевого рынка и ее основные факторы.
	2

	2
	1.3
	Поведение продавцов и покупателей на отраслевых рынках: 
Взаимодействие продавцов и покупателей на отраслевом рынке.    
	2

	3
	2.1
	Результативность функционирования отраслевых рынков:

Зависимость результативности деятельности отраслевого рынка от его структуры и поведения основных субъектов.
	2

	4
	2.2
	Государственная политика как фактор  повышения результативности отраслевых рынков: 
Методы регулирования функционирования отраслевого рынка.
	2

	5
	2.3
	Формы регулирования отраслей естественной монополии:

Внедрение конкуренции на рынок естественной монополии как альтернативный метод регулирования.
	2


8. Примерная тематика курсовых работ (проектов)

1. Историко-экономические основы анализа отраслевой организации рынков.

2. Взаимосвязь структуры рынка, поведения фирмы и результативности отрасли.

3. Сущность отраслевого рынка и подходы к определению его границ.

4. Отраслевые классификации и их критерии.

5. Процесс концентрации продавцов на отраслевом рынке и её показатель.

6. Индекс Херфиндаля-Хиршмана и его особенности на примере отрасли.

7. Сущность и особенности модели монополистической конкуренции.

8. Экономическая роль и модели горизонтальной дифференциации продукта.

9. Экономическая роль и характеристика вертикальной дифференциации продукта.

10. Степень дифференциации продукта на рынке  и её определение.

11. Реклама, её виды и определение оптимального уровня расходов на рекламу.

12. Характеристика барьеров входа фирм на отраслевой рынок.

13. Стратегические  и нестратегические барьеры входа: различия между ними. 

14. Сущность и характеристика барьеров выхода фирмы из отрасли.

15. Экономическая природа эффекта масштаба.

16. Иерархия целей деятельности фирм и роль прибыли.

17. Трансакционные издержки и издержки контроля. 
18. Формы проявления и источник рыночной власти фирмы.

19. Воздействие вертикальной интеграции на развитие экономики страны.

20. Классическая и естественная монополии: различие между ними.

21. Поведение фирм на олигополистическом рынке.

22. Фактор ограниченности информации покупателей о качестве товаров и его рыночные последствия.

23. Информационная роль рекламы и её влияние на рыночную ситуацию.

24. Характер воздействия ценовой дискриминации на состояние экономики.

25. Мотивы и формы вмешательства государства в рыночную деятельность.

26. Ценовые и неценовые методы регулирования отраслей естественных монополий.

27. Основные направления развития конкурентной политики в России.

28. Проблемы в проведении российской конкурентной политики.

29. Результативность функционирования отраслевого рынка и её трактовка.

30. Сущность результативности индустриальной политики государства.

31. Результативность деятельности монополий.

32. Результативность функционирования естественной монополии.

9. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

А. Основная литература

1. Грачева, М.В. Моделирование экономических процессов [Эл. ресурс]: учебник / М.В. Грачева и др. – Электрон. текстовые данные. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2013. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/12867
2. Розанова, Н.М. Экономика отраслевых рынков: учебник / Н.М. Розанова. – М.: Юрайт, 2013. 

3. Шай, Оз Организация отраслевых рынков. Теория и её применение : учебник / Оз Шай. – М.: ГУ ВШЭ, 2014. 

Б. Дополнительная литература

1. Авдашева С.Б., Розанова Н.М. Теория организации отраслевых рынков. - М.: Магистр, 1998.

2. Анализ отраслевых рынков: учебник  / Рой Л.В., Третьяк В.П. – М.: Инфра-М, 2008.
3. Байе М.Р. Управленческая экономика и стратегия бизнеса. - М.: ЮНИТИ, 1999.

4. Вехи экономической мысли. Теория отраслевых рынков. - СПб.: Экономическая школа, 2003. 

5. Вурос А., Розанова Н. Экономика отраслевых рынков. - М.: ТЕИС, 2002.   
6. Кабраль Луис М.Б. Организация отраслевых рынков. Вводный курс. - Минск: Новое знание, 2003.

7. Курс экономической теории: учебник / под ред. проф. Чепурина М.Н., проф. Киселёвой Е.Г. – Киров: «АСА», 2004.

8. Макконел К.Р., Брюс С.Л. Экономика: принципы, проблемы, политика. Т. 1,2. – М., 2001.

9. Микроэкономика: Теория и российская практика: учебник / под ред. А.Г. Грязновой и               А.Ю. Юданова. - М.: ИТД «КноРус», 2002.  

10. Пахомова Н.В., Рихтер К.К.  Экономика отраслевых рынков и политика государства. - М.: Экономика, 2009.
11. Рой Л.В., Третьяк В.П. Анализ отраслевых рынков: учебник. – М.: ИНФРА-М, 2008.  
12. Самсонова М.В. Экономика отраслевых рынков [Электронный ресурс]: практикум / Самсонова М.В., Белякова Е.А. — Электрон. текстовые данные. — Оренбург: Оренбургский государственный университет, ЭБС АСВ, 2015. — 135 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/33670.
13. Тарануха Ю.В. Экономика отраслевых рынков (в структурно- логических схемах): учебно–методическое пособие / под общей ред. д.э.н., проф. А.В. Сидоровича. – М.: Дело и Сервис, 2002
14. Тироль Ж. Рынки и рыночная власть: теория организация промышленности. - СПб.: Экономическая школа, 2000.

15. Хитер Кен. Экономика отраслей и фирм. - М.: Финансы и статистика, 2004.

16. Шерер Ф.М., Росс Д. Структура отраслевых рынков. Пер. с англ. - М.: Инфра-М, 1997.
17. Экономика фирмы: учебник / под общ. ред. проф. Н.П. Иващенко. – М.: ИНФРА-М, 2006.

10. Перечень информационных технологий

А. Программное обеспечение

Microsoft Windows, MS Office, MS Media Player.

Б. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы   

Автоматизированная информационно-библиотечная система «Марк».

ЭБС IPRbooks: www.iprbookshop.ru.
ЭБС ВСЭИ: http://edu/vs_library/index.php
Справочно-правовая система «Консультант-плюс».

11. Описание материально-технической базы по дисциплине

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, текущего контроля и промежуточной аттестации, помещения для самостоятельной работы, укомплектованные специализированной мебелью и техническими средствами обучения.

Мультимедиа-презентации по дисциплине, иллюстративный материал (схемы, таблицы). 
12. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

При преподавании дисциплины применяются лекции, практические и семинарские занятия.

Главная цель семинарских занятий - обеспечить обучающимся возможность овладеть навыками и умениями использования  теоретических знаний применительно к особенностям изучаемой дисциплины. 


Методы проведения практических занятий: решение задач, анализ практических ситуаций отраслевых рынков.
Инновационные формы учебных занятий: групповое решение практических ситуаций.

Самостоятельная работа обучающихся выполняется в соответствии с методическими указаниями по СР по данной дисциплине.
Формы и содержание текущего контроля: участие в семинарах, практических занятиях, промежуточное тестирование.

Формы и содержание итогового контроля: устный экзамен по утвержденным кафедрой билетам. Допуск к экзамену проводится по основаниям: участие в практических занятиях и семинарах и своевременно сданная и положительно оцененная курсовая работа.
13. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной 

сети "Интернет" 
Электронно-библиотечная система вуза и электронная информационно-образовательная среда вуза, обеспечивающие доступ обучающегося к информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".

Электронная информационно-образовательная среда вуза обеспечивает:

- доступ к учебным планам, программам дисциплин, практик, изданиям электронных библиотечных систем и электронным образовательным ресурсам, указанным в рабочей программе;

- фиксацию хода образовательного процесса, результатов промежуточной аттестации и результатов освоения образовательной программы;

- формирование электронного портфолио обучающегося;

- взаимодействие между участниками образовательного процесса;

- индивидуальный неограниченный доступ к Wi-Fi (на территории вуза);
- индивидуальный неограниченный доступ к ЭБС IPRbooks.
14. Перечень учебно-методического обеспечения 

самостоятельной работы обучающихся

Методические указания по самостоятельной работе обучающихся по дисциплине.

Примерные вопросы к экзамену
	№ п/п
	Вопрос
	Шифр 

формируемой 

компетенции

	1. 
	Отрасль и отраслевой рынок. 
	ПКП-1

	2. 
	Виды отраслевых рынков. 
	ПКП-1

	3. 
	Отраслевой спрос и отраслевое предложение как основа функционирования отраслевых рынков.
	ПКП-1

	4. 
	Базовые условия функционирования отраслевых рынков со стороны предложения.
	ПКП-1

	5. 
	Базовые условия функционирования отраслевых рынков со стороны спроса. Ценовая эластичность спроса при различных ценах. 
	ПКП-1

	6. 
	Доступность товаров-заменителей и перекрестная эластичность спроса на товары-заменители. 
	ПКП-1

	7. 
	Рыночные характеристики продукции.
	ПКП-1

	8. 
	Структура отраслевого рынка
	ПКП-1

	9. 
	Индексы концентрации и монопольной власти фирм: индекс концентрации, индекс Херфиндаля-Хиршмана.
	ПКП-1

	10. 
	Индексы концентрации и монопольной власти фирм: дисперсия рыночных долей, коэффициент Джини.
	ПКП-1

	11. 
	Показатели изменения степени дифференциации продукции на отраслевом рынке.
	ПКП-1

	12. 
	Вертикальная дифференциация продукции.
	ПКП-1

	13. 
	Горизонтальная дифференциация продукции.
	ПКП-1

	14. 
	Виды барьеров и формы  отраслевых рынков.
	ПКП-1

	15. 
	Отраслевой рынок и изменение соотношения издержек и масштабов производства.
	ПКП-1

	16. 
	Интеграционные процессы на отраслевых рынках.  
	ПКП-1

	17. 
	Горизонтальная интеграция.
	ПКП-1

	18. 
	Вертикальная интеграция.
	ПКП-1

	19. 
	Формы и модели стратегического взаимодействия фирм на отраслевом рынке.
	ПКП-1

	20. 
	Поведение доминирующей фирмы с конкурентным окружением.
	ПКП-1

	21. 
	Рыночное доминирование и монополия.
	ПКП-1

	22. 
	Особенности рынка с естественной монополией.
	ПКП-1

	23. 
	Ценовая стратегия фирмы на  отраслевом рынке.
	ПКП-1

	24. 
	Продуктовая стратегия на  отраслевом рынке.
	ПКП-1

	25. 
	Инвестиции в производство на  отраслевом рынке.
	ПКП-1

	26. 
	Поведение покупателей на отраслевом рынке.
	ПКП-1

	27. 
	Зависимость результативности деятельности отраслевого рынка от его структуры.
	ПКП-1

	28. 
	Результативность деятельности фирмы с конкурентным окружением.
	ПКП-1

	29. 
	Результативность монополизации  отраслевого рынка.
	ПКП-1

	30. 
	Потеря благосостояния в условиях монополии.
	ПКП-1


	31. 
	Х-неэффективность монополии.
	ПКП-1

	32. 
	Социальные издержки монополизации отраслевого рынка
	ПКП-1

	33. 
	Государственная политика в функционировании отраслевых рынков.
	ПКП-1

	34. 
	Цели воздействия органов государственной власти на структуру  и поведение  отраслевых рынков.
	ПКП-1

	35. 
	Методы регулирования функционирования отраслевого рынка.
	ПКП-1

	36. 
	Антимонопольное регулирование.
	ПКП-1

	37. 
	Институты и инструменты государственного регулирования отраслевых рынков.
	ПКП-1

	38. 
	Дерегулирование  отраслевых рынков.
	ПКП-1

	39. 
	Возможности и проблемы конкурентного равновесия в условиях естественной монополии.
	ПКП-1

	40. 
	Ценообразование по предельным издержкам в условиях естественной монополии.
	ПКП-1

	41. 
	Ценообразование Рамсея в условиях естественной монополии.
	ПКП-1

	42. 
	Ценообразование по издержкам пиковой нагрузки в условиях естественной монополии.
	ПКП-1

	43. 
	Эффект Аверча-Джонсона.
	ПКП-1

	44. 
	Внедрение конкуренции на рынок естественной монополии
	ПКП-1
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