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1. Цели и задачи дисциплины

Цель дисциплины: систематизация, закрепление и расширение теоретических знаний  и практических умений по ценовой политике фирмы.

Задачи дисциплины: 

1. Формирование системы знаний механизма ценовой политики.

2. Формирование необходимых знаний нормативных документов, регулирующих практику ценообразования.

3. Формирование практических подходов к выбору ценовой политики.

4. Развитее навыков расчета цены.
2. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Рабочая программа по дисциплине: «Ценовая политика фирмы» разработана на основе учебного плана направления подготовки 38.04.01 Экономика  и является дисциплиной по выбору обучающихся вариативной части Блока Б1 Дисциплины (модули).
Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям обучающихся:

Изучение дисциплины базируется на знаниях, умениях и компетенциях, полученных при изучении предшествующих дисциплин: Микроэкономика (продвинутый уровень) (ОК-3, ПК-1); Экономика фирмы (ПКП-3).

Входные знания, умения и компетенции обучающихся:
- готовностью к саморазвитию, самореализации, использованию творческого потенциала (ОК-3);

- способностью обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными исследователями, выявлять перспективные направления, составлять программу исследований (ПК-1);

- способен проводить оценку состояния фирмы, эффективности экономических механизмов ее функционирования (ПКП-3).

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

- способен осуществлять сбор, анализ и обработку данных для разработки ценовых стратегий и политики ценообразования и расчета цен (ПКВ-10).

	Шифр 

компе-

тенции
	Наименование компетенции
	Уровень 

формирования

компетенции
	Этапы формирования компетенции

(знания, умения, навыки)

	ПКВ-10


	способен 
осуществлять сбор, анализ и обработку 
данных для разработки 
ценовых 
стратегий и политики ценообразования и расчета цен 


	начальный
	знает (1)
	сущность цены и ее роль как элемента 

конкурентной стратегии

	
	
	
	умеет

(1)
	производить оценку издержек и прибыли, используемые при разработке ценовой 

политики

	
	
	
	владеет

(1)
	навыками выполнения экономических расчетов

	
	
	продвинутый
	знает

(2)
	факторы, влияющие на ценовую политику

	
	
	
	умеет

(2)
	осуществлять сбор, анализ и обработку 

данных для разработки ценовых стратегий 

и политики

	
	
	
	владеет

(2)
	навыками исследования условий 

практических ситуаций

	
	
	высокий
	знает

(3)
	стратегии ценовой политики, методы 

ценообразования на различных типах рынка

	
	
	
	умеет

(3)
	прогнозировать и решать возникающие в практической деятельности                                 проблемы на основе полученных знаний

	
	
	
	владеет

(3)
	навыками проектирования способов 

решения практических ситуаций


4. Объем дисциплины и виды учебной работы

(по очной форме обучения)

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы.

	Вид учебной работы
	Всего
	Семестры

	
	ак.часов
	зач. единиц
	2

	Контактная (аудиторная) работа (всего)
	34
	1
	1

	В том числе:
	
	
	

	Лекции
	8
	-
	-

	Практические занятия (ПЗ)
	20
	1
	1

	Семинары (С)
	6
	-
	-

	Лабораторные работы (ЛР)
	-
	-
	-

	Самостоятельная работа (всего)
	74
	2
	2

	Вид промежуточной аттестации (зачет)
	-
	-
	-

	Общая трудоемкость
	108
	3
	3


5. Содержание дисциплины

5.1. Содержание тем дисциплины

Тема 1. Содержание и факторы планирования ценовой политики

Определение и современное значение ценовой политики. Элементы процесса управления ценовой политикой фирмы: цели, инструменты, организационные решения. Этапы процесса управления ценовой политикой. Виды, формы и структура цен.

Новые тенденции и система факторов ценовой политики. Внешние факторы. Внутренние условия и факторы. Бренд как фактор ценовой политики.
Контрольные вопросы по теме:

1. Как Вы представляете основные цели ценовой политики в современных условиях?

2. В чем суть основных этапов процесса ценообразования?

3. От чего зависит структура  цены на товар?

4. Какие факторы ценообразования являются внешними по отношению к компании?

Тема 2. Уровень и пределы цены

Оценка ценовой чувствительности потребителя. Цена и эффективность потребления. Методы исследования спроса. Определение спроса на основе анализа фактических цен и объемов продаж. Табличный метод. Метод графического согласования. Методы экспертных оценок и опросов покупателей. 

Цена и себестоимость. Методы учета затрат. Оценка издержек и прибыли, используемые при разработке ценовой политики.

Контрольные вопросы по теме:

1. С чем связаны пороги ценового восприятия в различных отраслях?

2. Как зависит от цены функция психологической готовности к покупке?

3. Для каких целей определяется ценовая эластичность спроса?

4. Какими методами можно на практике измерить спрос и его эластичность?

Тема 3. Стратегические подходы к выбору ценовой политики

Выбор цели и направления ценовой стратегии. Стратегические альтернативы ценовой политики. Ценовая политика на разных фазах жизненного цикла товаров. Стратегии низких цен. Стратегические возможности использования трансфертных цен. Дифференциация цен и ценовая дискриминация.
Контрольные вопросы по теме:

1. Каковы основные фазы жизненного цикла товара?

2. Что такое демпинг и антидемпинговое регулирование?

3. Какие цели преследует дифференцированная ценовая стратегия?

4. Назовите основные формы ценовой дискриминации.

Тема 4. Методы расчета цен

Выбор метода расчета цен. Затратные методы ценообразования. Параметрические методы ценообразования. Рыночные методы ценообразования: метод вмененной потребительской оценки; метод престижных цен; метод следования за лидером конкуренции.

Контрольные вопросы по теме:

1. Какие факторы определяют выбор метода ценообразования?

2. Для каких целей используются параметрические методы расчета цены?

3. В чем преимущества и недостатки баллового метода?

4. Что понимается под вмененной рыночной оценкой?

Тема 5. Оперативная ценовая политика

Факторы оперативной ценовой политики. Цены и конъюнктурные колебания. Обстоятельства снижения и повышения цен. Конкурентные ценовые реакции. Изменения цен на основе скидок. Виды ценовых скидок. Пакетное ценообразование.

Контрольные вопросы по теме:

1. В каких случаях применяется оперативная ценовая политика?

2. Какие цели достигаются при изменении цен в текущем периоде?

3. Какие факторы определяют повышение цен?

4. В каких вариантах выступают оптовые скидки с цены?

5.2. Темы дисциплины и междисциплинарные связи 

с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами

	№ п/п
	Наименование обеспечиваемых

(последующих) дисциплин
	№ тем данной дисциплины, 
необходимых для изучения обеспечиваемых (последующих) дисциплин

	1
	Управление затратами и прибылью 
	3

	2
	Налоговый менеджмент
	2


5.3. Тема дисциплины и виды занятий

тематический план по очной форме обучения

	№ п/п
	Наименование разделов и тем 

дисциплины
	Лекции
	 Прак.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр форми

руемой компе

тенции

	1
	Содержание и факторы 

планирования ценовой политики
	1
	4
	-
	2
	15
	22
	ПКВ-10

	2
	Уровень и пределы цены
	2
	4
	-
	-
	14
	20
	ПКВ-10

	3
	Стратегические подходы 
к выбору ценовой политики
	2
	4
	-
	2
	14
	22
	ПКВ-10

	4
	Методы расчета цен
	2
	6
	-
	2
	16
	26
	ПКВ-10

	5
	Оперативная ценовая политика
	1
	2
	-
	-
	15
	18
	ПКВ-10

	Итого:
	8
	20
	
	6
	74
	108
	ПКВ-10


тематический план по заочной форме обучения
	№ п/п
	Наименование разделов и тем 

дисциплины
	Лекции
	 Прак.

  зан.
	Лаб.

зан.
	Семин
	СР
	Всего

час.
	Шифр форми

руемой компе

тенции

	1
	Содержание и факторы 

планирования ценовой политики
	1
	2
	-
	2
	17
	22
	ПКВ-10

	2
	Уровень и пределы цены
	1
	3
	-
	-
	16
	20
	ПКВ-10

	3
	Стратегические подходы 
к выбору ценовой политики
	1
	2
	-
	1
	18
	22
	ПКВ-10

	4
	Методы расчета цен
	-
	4
	-
	1
	21
	26
	ПКВ-10

	5
	Оперативная ценовая политика
	1
	1
	-
	-
	16
	18
	ПКВ-10

	Итого:
	4
	12
	
	4
	88
	108
	ПКВ-10


6. Лабораторный практикум
Не предусмотрен.

7. Практические занятия (семинары)

7.1. Практические занятия

	№ п.п.
	№

темы
	Тематика практических занятий
	Трудоемкость 

(час.)

	1
	1
	Содержание и факторы планирования ценовой политики: Расчет состава и структуры цен. 
	4

	2
	2
	Уровень и пределы цены:
Расчет цены на основе прямых и полных затрат. 
	4

	3
	3
	Стратегические подходы к выбору ценовой политики:
Исследование стратегических альтернатив ценовой 
политики. 
	4

	4
	4
	Методы расчета цен:
Расчет цен затратным, параметрическим и рыночными методами.
	6



	5
	5
	Оперативная ценовая политика:
Определение ценовых скидок.
	2


7.2. Семинары

	№ п.п.
	№

темы
	Тематика практических занятий
	Трудоемкость 

(час.)

	1
	1
	Содержание и факторы планирования ценовой политики:
Внешние факторы. Внутренние условия и факторы. 
Бренд как фактор ценовой политики.
	2

	2
	3
	Стратегические подходы к выбору ценовой политики:
Ценовая политика на разных фазах жизненного цикла 

товаров. Дифференциация цен и ценовая дискриминация.
	2

	3
	4
	Методы расчета цен:
Особенности методов расчета цен. Затратные методы 

ценообразования.
	2


8. Примерная тематика курсовых работ (проектов)

Не предусмотрено.

9. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

А. Основная литература:
1. Шаркова, О.Э. Ценообразование [Эл. ресурс] / О.Э. Шаркова. – Электрон. текстовые данные. – Минск: ТетраСистемс, 2013. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/28293. 
2. Ценообразование в АПК: учеб.-метод. пособие / сост. Ю.В. Рыбасова и др. - Ставрополь: Фабула, 2011.
3. Экономика фирмы: учебник / под ред. В.Я. Горфинкеля. – М.: Юрайт, 2012.
 Б. Дополнительная литература:
1. Багиев Г.Л., Тарасевич В.М., Анн Х. Маркетинг: учебник для вузов. - 3-е изд. / под общ. ред. Г.Л. Багиева. – СПб.: Питер, 2007.

2. Виханский О.С. Стратегическое управление. – М.: Гардарики, 2000. – 292 с.
3. Герасименко В.В. Управление ценовой политикой компании / В.В. Герасименко. – М.: Эксмо, 2006.
4. Герасименко В.В. Ценовая политика фирмы / В.В. Герасименко.  – М.: Эксмо, 2007.

5. Дейли Дж. Эффективное ценообразование – основы конкурентного преимущества. – М.: Вильямс, 2004.

6. Линсиц И.В. Коммерческое ценообразование. – М.: БЕК, 2004.
7. Маркетинговое ценообразование и анализ цен [Электронный ресурс]: учебное пособие / Л.А. Данченок [и др.]. — Электрон. текстовые данные. — М.: Евразийский открытый институт, 2008. — 180 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10713

8. Постникова Е.С. Ценообразование и цены на продукцию наукоемких предприятий [Электронный ресурс]: учебное пособие / Постникова Е.С. — Электрон. текстовые данные. — М.: Московский государственный технический университет имени Н.Э. Баумана, 2007. — 112 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/31563

9. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 2001.

10. Тарасевич В.М. Ценовая политика предприятия: учебник для вузов / В.М. Тарасевич. – СПб.: Питер, 2010.
11. Томас Т. Негл, Рид К. Холден. Стратегия и тактика ценообразования. - СПб.: Питер, 2001.

12. Ценообразование и налогообложение: учебник / под ред. И.К. Салимжанова. – М.: ООО «ТК Велби», 2002.

13. Цены и ценообразование: учебник для вузов / под ред. И.К. Салимжанова. – М.: ЗАО «Финстатинформ», 1999. 

14. Шуляк П.Н. Ценообразование: учебно-практическое пособие. – 3-е изд, – М.: «Дашков и Ко», 2000.

10. Перечень информационных технологий

А. Программное обеспечение

Microsoft Windows, MS Office, MS Media Player.

Б. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы   
Автоматизированная информационно-библиотечная система «Марк».

ЭБС IPRbooks: www.iprbookshop.ru.
ЭБС ВСЭИ: http://edu/vs_library/index.php
Справочно-правовая система «Консультант-плюс».

11. Описание материально-технической базы по дисциплине

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, текущего контроля и промежуточной аттестации, помещения для самостоятельной работы, укомплектованные специализированной мебелью и техническими средствами обучения.

Мультимедиа-презентации по дисциплине, иллюстративный материал (схемы, таблицы).

Сборник инструкционных карт по выполнению практических работ.

12. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

При преподавании дисциплины применяются лекции, практические и семинарские занятия.

Главная цель семинарских занятий - обеспечить обучающимся возможность овладеть навыками и умениями использования  теоретических знаний применительно к особенностям изучаемой дисциплины.
Методы проведения практических занятий: решение практических задач частично-поискового и поискового характера; анализ практических ситуаций.

Инновационные формы учебных занятий: групповое решение практических ситуаций.

Инновационные формы учебных занятий: деловые и ролевые игры.

Формы и содержание текущего контроля: участие в семинарах и практических занятиях, промежуточное тестирование.

Формы и содержание итогового контроля: устный зачет по утвержденным кафедрой вопросам. Допуск к зачету проводится по основаниям: участие в семинарах и практических занятиях.
13. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной 

сети "Интернет" 
Электронно-библиотечная система вуза и электронная информационно-образовательная среда вуза, обеспечивающие доступ обучающегося к информационно-телекоммуникационной сети "Интернет".

Электронная информационно-образовательная среда вуза обеспечивает:

- доступ к учебным планам, программам дисциплин, практик, изданиям электронных библиотечных систем и электронным образовательным ресурсам, указанным в рабочей программе;

- фиксацию хода образовательного процесса, результатов промежуточной аттестации и результатов освоения образовательной программы;

- формирование электронного портфолио обучающегося;

- взаимодействие между участниками образовательного процесса;

- индивидуальный неограниченный доступ к Wi-Fi (на территории вуза);
- индивидуальный неограниченный доступ к ЭБС IPRbooks.
14. Перечень учебно-методического обеспечения 

самостоятельной работы обучающихся

Методические указания по самостоятельной работе обучающихся по дисциплине.

Примерные вопросы к зачету

	№ п/п
	Вопрос
	Шифр 

формируемой 

компетенции

	1. 
	Основные цели ценовой политики в современных условиях. 
	ПКВ-10

	2. 
	Инструменты ценовой политикой. 
	ПКВ-10

	3. 
	Содержание основных этапов процесса ценообразования.
	ПКВ-10

	4. 
	Состав и структура цен на товары.
	ПКВ-10

	5. 
	Внутренние факторы, учитываемые при планировании цен.
	ПКВ-10

	6. 
	Внешние факторы, учитываемые и влияющие на ценовую политику.
	ПКВ-10

	7. 
	Влияние конкуренции торговых марок на ценовую политику 
на различных отраслевых рынках.
	ПКВ-10

	8. 
	Оценка ценовой чувствительности потребителя.
	ПКВ-10

	9. 
	Определение спроса на основе анализа фактических цен и объемов продаж.
	ПКВ-10

	10. 
	Табличный метод исследования спроса.
	ПКВ-10

	11. 
	Метод графического сглаживания при исследовании спроса.
	ПКВ-10

	12. 
	Методы экспертных оценок и опросов покупателей при исследовании спроса.
	ПКВ-10

	13. 
	Взаимосвязь цены и себестоимости. Методы учета затрат.
	ПКВ-10

	14. 
	Оценка издержек и прибыли при разработке ценовой политики.
	ПКВ-10

	15. 
	Стратегические цели в ценовой политике.
	ПКВ-10

	16. 
	Оценка стратегических альтернатив в ценовой политике.
	ПКВ-10

	17. 
	Особенности ценовой политики на разных фазах жизненного цикла товара.
	ПКВ-10

	18. 
	Стратегии низких цен и их особенности.
	ПКВ-10

	19. 
	Понятие демпинга и особенности антидемпингового регулирования.
	ПКВ-10

	20. 
	Ценовые войны и их последствия.
	ПКВ-10

	21. 
	Стратегии ценовых преимуществ.
	ПКВ-10

	22. 
	Понятие и практика использования трансфертных цен.
	ПКВ-10

	23. 
	Методы расчета трансфертных цен.
	ПКВ-10

	24. 
	Трансфертное ценообразование и конкурентные преимущества.
	ПКВ-10

	25. 
	Дифференциация цен по географическому принципу.
	ПКВ-10

	26. 
	Понятие и условия ценовой дискриминации.
	ПКВ-10

	27. 
	Ценовая дискриминация первого, второго и третьего рода.
	ПКВ-10

	28. 
	Метод ценообразования по доходу на капитал.
	ПКВ-10

	29. 
	Метод, основанный на покрытии переменных затрат.
	ПКВ-10

	30. 
	Параметрические методы ценообразования: метод удельных показателей.
	ПКВ-10

	31. 
	Балловый метод ценообразования.
	ПКВ-10

	32. 
	Метод регрессионного анализа.
	ПКВ-10

	33. 
	Метод вмененной потребительской оценки.
	ПКВ-10

	34. 
	Метод престижных цен и «неокругленные цены».
	ПКВ-10

	35. 
	Метод следования за лидером конкуренции.
	ПКВ-10

	36. 
	Характеристика факторов оперативных ценовых изменений.
	ПКВ-10

	37. 
	Обстоятельства, побуждающие к снижению и повышению цен.
	ПКВ-10

	38. 
	Оптовые скидки и методы их расчета.
	ПКВ-10

	39. 
	Виды и характеристика оптовых скидок. Скидки «сконто».
	ПКВ-10

	40. 
	Пакетное ценообразование.
	ПКВ-10
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